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RENK (Color)

Işık, fiziksel bir gerçeklik olarak görsel  
algımızın gerçekleşebilmesinin en  
önemli belirleyenidir. 

Elektromanyetik spektrumda insan  
gözünün görebildiği kısma genel  
olarak ışık denir.

Yaklaşık 400 ile 780 Nm (nanometre) 
dalga boyları arasındaki bu aralık 
kırmızıdan mora gökkuşağı 
renklerinden oluşur. 
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RENK (Color)

Renk, nesnelerin özelliklerine bağlı olarak, kimi dalga
boylarını emmesi / soğurması, kimini yansıtması olarak
tanımlanır.

Bir cisim, üzerine gelen ışığın tamamını yansıtıyor ise insan
gözü o cismi beyaz olarak algılar. Cisim üzerine gelen
ışığın tamamını absorbe ediyorsa (soğuruyorsa) o cismi
siyah olarak algılanır. Farklı bir rengin algılanması ise,
cismin, gelen ışığın yalnızca bir bölümünü yansıtması ile
olur. Örneğin, kırmızı bir gül, üzerine gelen beyaz bir
ışıktan yalnızca kırmızı rengi yansıtır diğer renkleri ise
soğurur. Böylece biz gülü kırmızı olarak algılarız.

5



6



7



8



RENK (Color)

Renkleri sınıflandırmak için kullanılan teknik
standartlara renk modelleri (evrenleri) denir. Farklı
ortamlar için bir çok renk modeli keşfedilmiştir. Bazı
renk modelleri insan gözünün görebildiği renkler için
tutarlıyken, monitörlerde ve baskıda kullanılan
renkler için farklı modeller söz konusudur.
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RENK (Color)

Her bir renk modeli, belirlenebilen
renklerin tayfını organize etmek ve bu
renkleri tanımlamak için farklı
parametreler kullanır. Bu sayede
herhangi bir renk, modelin adı ve
parametrelerin rakamsal değerleri ile
kolaylıkla tanımlanabilir.
(Örneğin; CMYK, 100 / 0 / 80 / 20)
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RENK (Color)

İnsan görmesinde, tüm renklerin algısının üç farklı renk
temelinde oluştuğu sonucuna deneysel olarak varılmıştır.

1. Eklemeli (additive) renk karışım metodu (RGB)

2. Çıkarmalı (subtravtive) renk karışım metodu (CMYK)

3. HSV renk modeli
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RENK (Color)
1.Eklemeli (additive) renk 
karışım metodu

Bugün artık televizyondan 
bilgisayar teknolojisine tüm 
görüntüleme sistemlerinin 
çalışma prensipleri RGB 
(Red - Green - Blue: 
Kırmızı-Yeşil - Mavi) olarak da 
bilinen ışık renk teorisine 
dayanmaktadır. 

Işık kaynaklarından yansıtma 
yapılarak çıkartıldığında 
oluşmaktadır.

.
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RENK (Color)

1.Eklemeli (additive) renk 
karışım metodu
Bu renklerin farklı oranlarda 
karışımları sayesinde de tüm 
renkler oluşmaktadır. 

Işık renkleri, boya renkleri 
olarak bilinen çıkarmalı 
renklerden daha geniş, 
algılanabilir bir spektruma 
sahiptir.
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RENK (Color)
1.Eklemeli (additive) renk 
karışım metodu

Bir monitör doğadaki her rengi 
üretemez. RGB renk modlu 
resimlerin ve RGB renk modeli 
ile üretilen renklerin matbaada 
baskısı imkansızdır. Bu renk 
modeli yalnızca elektronik 
grafik ürünler için (ekran 
sunumu, web tasarımı, 
interaktif CD tasarımı gibi) 
kullanılmalıdır. RGB renk 
modelindeki renkleri 0 ile 255 
arasında rakamsal değerler 
kullanarak tanımlayabiliriz.
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RENK (Color)

2.  Çıkarmalı (subtracvtive) 
renk karışım metodu

Üç ana rengi oluşturur. 
Ana renkler kendi aralarında 
ikili guruplar halinde ve eşit 
oranlarda karıştırıldığında ise 
eklemeli renk sistemindeki 
renkler elde edilir.
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RENK (Color)
2.  Çıkarmalı (subtravtive) 
renk karışım metodu

CMYK renk modelindeki 
renkleri 0 ile 100 arasında 
rakamsal değerler 
kullanarak tanımlayabiliriz.
Renk Gamutu (spektrumu / 
genişliği), insan gözünün 
görebildiği doğadaki tüm 
renklerin iki boyutlu düzlem 
üzerine taşınarak çizilmiş 
grafiğidir. 
.
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RENK (Color)

3.  HSV renk modeli

Tüm bilgisayar işletim 
sistemleri matematik tabanlı 
bir sisteme dayanması 
nedeniyle bu renk sistemini 
kullanmaktadır. Ayrıca HSV 
sistemi, üzerinde hem RGB 
hem de CMYK renk modelini 
barındırmaktadır.
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RENK (Color)

3.  HSV renk modeli

HSV renk modelinde üç 
parametre vardır. Bunlar:

Hue (rengin özü ya da türü):  

Rengin kendi türüdür.
Renkleri betimlemede 
kullandığımız terimdir. Sarıyı 
maviden, yeşili kırmızıdan 
ayırmamızı sağlayan, bir 
rengin davranışıdır.
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RENK (Color)

3.  HSV renk modeli

Saturasyon (Yoğunluk / 
intensity):  

Rengin saflığını, yoğunluğunu, 
doygunluk düzeyini ifade eder. 
Renk çemberinde merkeze doğru 
gidildikçe, rengin saturasyonu 
/ kroması / yoğunluğu 
azalarak, gri değerlerine 
dönüşür. Renk yitirilir.
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RENK (Color)

3.  HSV renk modeli

Valör (değer / ton / value): 
Işığın miktarına bağlı bir renk 
niteliğidir. Rengin açık – koyu 
olarak tanımlanagelen, ışığın 
artması ve azalması ile 
kazandığı niteliktir. Rengin 
Işığın miktarına göre bağıl 
değeridir.
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RENK (Color)

Rengin ayrıca tint ve shade değerleri vardır. Tint, bir 
rengin yalnızca açık değerlerinin ifadesi için kullanılan 
terimdir.

Shade ise tintin tersi, yalnızca bir rengin koyu değerlerini 
ifade eden terimdir.
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Tek renklilik
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Tamamlayıcı renkler
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Birincil renkler
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Bitişik renkler
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RENK (Color)

Grafik tasarımcı renk seçiminde şu dört unsuru dikkate 
almalıdır :

1. Rengin kültürel çağrışımı,
2. Hedef kitlenin renk tercihi,
3. Firma ya da ürünün karakteri ve kişiliği,
4. Tasarımdaki yaklaşım biçimi
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RENK (Color)

İsviçre’li psikiyatrist Hermann Rorschach; neşeli ve 
dışadönük kişilerin renge, melankolik ve içedönük kişilerin 
ise daha çok biçime eğilim duyduklarını söylemektedir. 

Renkten çok biçime dayalı bir tasarım anlayışı, 
izleyicisinden daha fazla katılım bekler. Renk ise izleyiciyi 
daha edilgen bir konuma sokar. 

Ama sonuç olarak renk, bir tasarımda mesajın daha etkili 
verilmesine yardımcı olur.
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RENK (Color)

Renk, bir tasarımda etkileyiciliği ve vurgulamayı artırır. 
Amerika’da yapılan bir araştırmaya göre; 

4 renkli dergi ilanlarının izlenme oranının % 38,
2 renkli ilanların izlenme oranının ise % 20 oranında 
arttığı tespit edilmiştir.

Başka bir araştırmada ise; siyah - beyaz bir ilanın,
çok renkli olarak basıldığında % 50 oranında daha fazla 
izlendiği ortaya çıkmıştır.

Bir tasarımda istenilen doğru atmosferi yaratmada en 
önemli araç, renktir.
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Logolarda renk 
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Ambalaj tasarımında renk 
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diğer tasarım uygulamalarında renk 
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