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Mikro ekonomi ders notlarimizi zaman zaman giincelleyecegimiz igin sik sik gtincel halini kontrol
etmeniz yarariniza olacaktir.

Mikro ekonomi sorularini http://ekonomihukuk.com/mikro-iktisat linkinden ulasabilirsiniz.

Not ekonomihukuk.com tarafindan hazirlanmistir. Her hakki sakhdir.
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Uretim imkanlari Egrisi

Tam istihdam: Sahip olunan uretim faktorlerini tamaminin tiretime katildig duruma tam istihdam
denir. Ayni zamanda donlisim yada transformasyon egrisi de denir.
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Firsat Maliyeti: Ekonomik birimlerin bir karari uygularken vazgectikleri bir diger karar uyguladiklari
kararin firsat maliyetini ifade eder. Bir ekonomide sahip olunan tliim lretim faktorleri ile veri teknoloji
altinda Uretilebilecek maksimum mal bilesimlerinin geometrik yerine liretim imkanlari egrisi denir.

e Uretim imkanlari egrisi tizerinde her noktada ekonomi tam istihdamdir. Uretim imkanlari
egrisi Uzerindeki noktalarda issizlik s6z konusu degildir ve atil kapasite yoktur.

e Uretim imkanlari egrisi disindaki “G” gibi noktalarda iiretim gerceklestirmek imkansizdir.
Sebebi, yeterli kaynak s6z konusu degildir.

e Uretim imkanlari egrisinin icindeki “H” gibi noktalarda iiretim gerceklestirmek miimkiinken
bu noktalarda ekonomide atil kapasite issizlik s6z konusudur.

e Uretim imkanlari egrisinin orijine i¢ biikey olmasinin sebebi “artan firsat maliyetidir” Sebebi,
azalan verimler yasasidir.
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Sirasiyla; Artan, Azalan, Sabit Firsat Maliyet

Marjinal Déniisiim Orani
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Uretim imkanlari Egrisi Gizerinde mallardan birinin tiretimini bir birim arttirmak istedigimizde diger
maldan ne kadar vazgecmmiz gerektigini gosteren orandir. Ayni zamanda “Firsat Maliyetini” ifade
eder.

e Uretim imkanlari Egrisi (izerinde dikey eksenden yatay eksene dogru hareket edildikce
marjinal dontsiim orani (firsat maliyeti) artmaktadir.

e Uretim imkanlari Egrisine herhangi bir noktadan gizilen tegetin egimi Marjinal Déniisim
Oranina esittir.

Biiyiime Nedir? (Bliylime ve Kalkinma ders notunda daha ayrintili islenmistir.)
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Bliyiime: Bir ekonomide uretilen mal ve hizmet miktarindaki artislara blylime denir. Kosullari sahip
olunan lretim faktorleri miktarinin artmasi ve sahip olunan verimliligin artmasidir.

Kardinal Fayda Teorisi
Ozellikleri
e Fayda olgultr

e Olgii birimi “Util”dir.



e Fayda herkes icin objektiftir.
e Temisilcileri, H. Gossen, S. Jevans, C. Manger, Walras
Kardinalist Tiiketici Dengesi

Toplam fayda (TU): Diger sartlar sabitken bir tiiketicinin bir malin ¢esitli miktarlarini tiketmesi
sonucu elde ettigi faydalarin toplamina Toplam Fayda denir. TU: f(x)

Marjinal Fayda (MU): Diger sartlar sabitken tiketicinin tikettigi malin miktari bir birim arttirildiginda
toplam faydasinda meydana gelen degisimi ifade eder. Marjinal Fayda, tiiketilen her birim malin
faydasini ifade eder.

Azalan Marjinal Fayda Kurami (1. Gossen)
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Diger sartlar sabitken tiiketicinin tiikettigi mal miktari arttikga her ilave birimden elde decegi fayda;
yani marjinal fayda giderek azalacaktir. Buna, “Azalan Marjinal Fayda” presibi denir.

Optimum Tlketim Miktari: Kardinalistlere gore tek bir mal tiiketen bir tiiketici icin toplam faydasini
maximum oldugu nokta tiketici icin doyum noktasini yada “Optimum Tiiketim” miktarini ifade eder.

Toplam fayda fonksiyonuna herhangi bir noktadan ¢izilen tegetin egimi marjinal faydaya esittir.
Es Marjinal Fayda Prensibi (ll. Gossen Yasasi, Tiiketici Dengesi)
Birden fazla mal tliketen tlketicinin dengesi icin su varsayimlar gecerlidir.

e Veri donemde tiketici varsayimlari gecerlidir.



e Tiketici gelirinin tamamini mal ve hizmet tiketmek icin harcamaktadir.
e Tuketilen mal ve hizmet miktarlari fiyatlari sabittir.

e Tuketici tikettigi her birim malin faydasini bilmektedir ve azalan marjinal fayda prensibi
gecerlidir.

e Tuketici rasyonel davranmaktadir ve amaci faydasini maksimize etmektir,

Buna gore, bir tlketicinin dengesi her mala harcadigi son liranin Marjinal Faydasinin bir birine esit
olmasi halinde gerceklesir. Bu kosul ayni zamanda ” Es marjinal fayda” prensibi olarak da ifade edilir.

Kardinalist tiketici dengesi tiiketilen mal fiyatlarini ve tiiketici gelirini degismesi durumunda
degisecektir. Kardinalistlere gore bir tiketicinin bir mala iliskin bireyse talep egrisi o malin marjinal
fayda egrisi ile 6zdestir.

MUx/Px=MUy/Py

Px’in fiyat dlistiglunde, esitligin saglanmasi i¢in x’in miktari arttiriimali. Bu talep konumundan
dolayidir. Baslangicta X ve Y gibi iki mal tiketerek dengede olan bir tiiketici icin X malinin fiyatinin
dismesi karsisinda tiiketici dengesi bozulacak MUx/Px>MUy/Py kosulu gerceklesecektir. Bu
durumda tekrar dengelenmek isteyen tiiketici fiyati disen mali tiiketim miktarini arttiracaktir. Fiyati
disen malin tiiketim miktarini arttirmasi ayni zamanda talep kanununu ifade etmektedir.

Ordinalist Tiiketici Dengesi

Ordinalist tiiketici dengesinde farksizlik egrileri ve blitge dogrusu yardimiyla dengeye ulasilir.
Ozellikleri(Sirasalcilar)

e Fayda dlgllemez

e Tuketici en ¢ok fayda diizeyinden en fazla fayda diizeyine siralama yapabilir.

e Fayda bireyden bireye degisen subjektif bir kavramdir.

e Temisilcileri, Y. Edgeworth, V. Pareto, J. Hicks, I. Fisher
Denge varsayimlari asagidaki gibidir;

e Tuketicinin bltgesi veridir.

o Tuketici X ve Y gibi 2 mal tiketmektedir.

e Tuketici biitcesinin tamamini iki mala harcamaktadir.

e Tuketici icin mal fiyatlari veridir.

e Tuketicinin amaci faydasini maximize etmektir.
Tiketici Tercihleri Varsayimlari

1. Tercihlerin Tamligi ve ButlnlGgl Varsayimi: A ve B mal sepetiyle karsi karsiya olan tiketici A
sepetini B'ye B sepetini A’ya tercih edebilir. Tlketici bu iki sepet arasinda fayda diizeyi
acisindan fark gérmiyorsa iki sepet arasinda kayitsiz ya da farksiz kalabilir. Ancak, kararsiz
kalamaz



2. Tercihlerin Gegisliligi Varsayimi: A, B ve C gibi (g farkli sepetle karsi karsiya olan bir tiketici
fayda dizeyi acisindan A sepetini B’ye B sepetini C'ye tercih ediyor ise rasyonel davranan
tlketici her zaman A’yi C'ye tercih edecektir.

3. Tercihlerin Doymazhgi Varsayimi: Tuketilen mallarin iyi mal olmasi durumunda, tiketici her
zaman daha ¢ogu daha aza tercih edecektir. iyi mal; 1 birimden itibaren tiiketildiginde
tiketiciye pozitif fayda saglayan mallardir. Kétii mal; 1 birimden itibaren tiketildiginde
tuketiciye negatif fayda saglayan mallardir.

4. Tercihlerin Strekliligi Varsayimi: TUketicinin B sepetinden elde ettigi fayda diizeyini saglayan
M ve N gibi farkl mal sepetlerinde s6z konusudur. Bu noktalarda tiketici stireklidir. Yani
tuketici farkli mal bilesimleri tiiketse de elde edecegi fayda diizeyi aynidir. Bu ayni zamanda
tiketicinin kayitsiz ya da farksiz oldugunu gosterir.

5. Tercihlerin Dis Biikeyligi Varsayimi: Azalan marjinal fayda prensibi geregi ve azalan marjinal
ikame orani prensibi geregi tliketicinin tercihleri kesinlikle ve kesinlikle orijine dis blikeydir.
Bu farksizlik egrisi Gzerinde bir dogrunun olmadigini ifade eder.

Farksizhik Egrisi

Farkh mal bilesimlerinde tiketiciye ayni fayda diizeyini saglayan noktalarin geometrik yerine farksizlik
egrisi denir. Kayitsizlik, es fayda egrisi de denir.
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Farksizlik egrisi Gizerinde dikey eksenden yatay eksene dogru hareket edildikce X malinin tiiketiminin
arttirilmasiyla tiketicinin toplam fayda diizeyi azalirken Y mali tiiketiminin azalmasi tiiketilen toplam
fayda diizeyi arttirirken bu artis bu azalisi tam olarak karsilayarak ve tiketilen fayda dizeyi
degismeyecektir.

Ax. MUx+ Ay. MUy=0

Ozellikleri
e  Farksizlik egrileri doymazlik varsayimi geregi pozitif egimli degildir.
e  Farksizlik egrileri tercihlerin dis bikeyligi ve doymazlik varsayimi geregi orijine disblkeydir.
o Farksizlik egrileri gegislililk ve doymazlik varsayimi geregi birbirlerini kesmez.

o  Farksizlik egrileri doymazlik varsayimi geregi orijinden uzaklastik¢a daha yiiksek fayda
diizeyini ifade eder.



e Temel varsayimlar geregi farksizlik egrisi eksenleri kesmez
Marjinal ikame Orani ve Marjinal ikame Orani Prensibi

Marjinal ikame Orani(MES): Farksizlik egrisi Gizerinde tiiketicinin tiikettigi mallardan birinin tiiketimini
bir birim arttirdiginda ayni fayda diizeyini koruyabilmek icin diger maldan ne kadar vazgecmesi
gerektigini gbsteren orandir.

MRS= Tiiketimden vazgecilen Mali Miktari/Tiketimi arttirilan Mal Miktari= AY/AX

Tiketicin farksizlik egrisi tizerinde mallardan birinin tiiketimini her defasinda bir birim arttirildiginda
ayni fayda dizeyini koruyabilmek icin diger maldan vazgecmek zorunda oldugu miktar, yani marjinal
ikame orani siirekli azalmaktadir. Buna azalan marjinal ikame orani prensibi denir.

e Farksizlik egrisinin orijine dis blkey olmasinin sebebi azalan marjinal ikame prensibidir.

e Farksizlik egrisine herhangi bir noktadan cizilen tegetin egimi marjinal ikame oranina esittir.
(tanx=egim)

e Marjinal ikame orani ayni zamanda mallarin marjinal faydalari oranina esittir.
AY/AX (MRS)=- MUx/MUy
Tipik Farksizlik Egrisi

X ve Y gibi iki mal tiiketen tiiketici icin azalan marjinal fayda prensibinin gecerli oldugu orijine dis
bilkey farksizlik egrisine “tipik — Cobb Douglas” farksizlik egrisi denir.
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Tipek farksolk Efne

Atipik Farksizhik Egrileri

1. Tam ikame Mallarin Farksizlik Egrisi: X ve Y gibi iki mal tiiketen tiiketici igin sabit marjinal
faydanin ve sabit marjinal ikame oraninin gegeli oldugu her iki ekseni kesen negatif egimli bir
dogru seklindeki farksizlik egrisidir.
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Atipik Farksizhik Egrisi

2. Tam Tamamlayicit Mal: X ve Y gibi iki mal tiketen tiketici icin MU ve MRS’nin “0” degerini aldig
eksenlere paralel dik agili bir “L” seklindeki farksizlik egrisidir.
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3. Orijine i¢ Biikey Farksizlik Egrisi: birlikte tiiketildiginde daha az ve ayri tiiketildiginde daha yiiksek
fayda saglayan artan MU ve artan MRS prensibi gegerli oldugu orijine i¢ biikey farksizlik egrisidir.
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Icbikay Farksaik Edris

4. Tek Bagina Fayda Saglayan Malin Egrisi: X ve Y gibi iki mal ile karsi karsiya olan tiketicinin
mallardan birini tiketmesi durumunda tiiketilen mal eksenine dik bir dogru seklinde olan farksizlik
egrisidir.
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Tek Bagina Fayda Saglayan Mal

K

5. Pozitif Egimli Farksizlik Egrisi: X ve Y gibi iki mal ile karsi karsiya olan tiiketicinin tiikettigi mallardan
birinin kot mal olmasi durumunda farksizlik egrisi pozitif egimlidir.
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Pozitif E§imli Farks:zlik Edrisi

Not: Tuketicinin karsi karsiya oldugu mallarin her ikisinin de kéti mal oldugu durumda fayda
maksimizasyonunu amaglayan tiiketici icin en iyi durum orijindir.

Ordinalist Tiiketici Dengesi

Ordinalist yaklasima gore X ve Y mali tiketen bir tiketicinin dengesi biitce dogrusu ile farksizhik
egrisinin birbirine teget oldugu noktada saglar.
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Ordinalist Tuketici Dengesi

Biitce Dogrusu Egimi= -Px/Py
MRS = -MUx/MUy

Not: her iki gériiste de tiiketici denge kosulu aynidir. (Kardinal-Ordinal)



MUx/MUy= Px/Py
Kose Coziimii Dengesi

Farksizlik egrisinin eksenleri kestigi durumda tlketici tek mal tiiketerek dengeye gelir. Buna kdse
¢6ziimi dengesi denir.
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Koge Cozumi Dengesi

Tuketici Dengesinin Degismesi

1. Bir Malin Fiyatinin Degismesi: Egim degismisse fiyat degismistir.
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Dengede Fiyatin Degismesi

L

2. Tuketicinin Gelir Diizeyinin Degismesi: Egim degismez, paralel olarak saga-sola kayar. Gelir diizeyi
degismistir.
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Dengede Gelirin Degismesi

3. Tuketici Zevk ve Tercihlerinin Degismesi:
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Tiketici Zevk ve Tercihlerin Dedismesi
Fiyat — Tliketim Egrisinin Degigsmesi-Bireysel Talep Egrisi
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Flyat Tuketim edrisinden Talep Egrisinin Turetiimesi

Herhangi bir malin fiyatinin degismesi halinde ortaya cikan yeni denge noktalarinin geometrik yeridir.
Fiyat- TUketim egrisi Gzerindeki her noktada fayda maksimize edilir ve gelirin tamami harcanir.

Bireysel Talep Egrisi: Tketicinin geliri, 6teki mallarin fiyatlari ve tiiketici tercihleri sabitken, herhangi
bir maldan gesitli fiyatlardan satin almak istenen miktarlari gosteri.

Gelir Tiiketim Egrisi ve Engel Egrisi

e Gelir Tuketim egrisi: tiiketicinin sahip oldugu gelirin degismesi sonucu ortaya ¢ikan yeni
denge noktalarinin geometrik yeridir.

e Engel Egrisi: Gelir ile x malinin tiketilen miktarlari arasindaki iliskiyi gosteren egridir.
Tiketicinin gelirinin stirekli degismesi halinde herhangi bir maldan satin almak istedigi
miktarlarin seyrini gosterir. Diger adiyla gelir- talep egrisidir.



e Tiketicinin gelirinin artmasi soncu biitce dogrusu paralel sekilde saga kayar, egimi degismez.
Bu durumda Engel Egrisi tizerinde yukariya hareket gerceklesir.

e Tuketicinin gelirinin azalmasi sonucu bitce dogrusu paralel sekilde sola kayar, egimi
degismez. Bu durumda Engel egrisi Gizerinde asagiya hareket gerceklesir.
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Varsayimlar;
e Tuketici her noktada dengededir.
e  Gelirin tamami harcanmistir.
e Mallardan en az bir tanesi Gistlin(normal) mal olmak zorundadir.
e GTE negatif oldugu durumda bir tanesi diisik maldir.
e Biikilen taraf normal maldir.

Hicks ve Slutsky Yaklasimi (Gelir ve ikame Etkisi)

Gelir ve ikame etkisi, tliketicinin bir maldan daha fazla satin almak istediginde devreye girmektedir.

Gelir Etkisi: Fiyattaki azalis nedeniyle reel geliri artan tiketicinin fiyati diisen maldan daha fazla
almasidir.

ikame Etkisi:Rasyonel davranan bireyleri fiyati ucuzlayan malin tiiketimini arttirmasidir.

Hicks’ci Yaklagim
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Hicks'ci Yaklagim

Fiyatin degismesi sonucu BA1 seklinden BA3 konumunu almistir. Tlketici D1’den D3’e,
tiketicinin tatmin diizeyi ise U2 dlizeyine yikselmistir. Fiyati disen x malinin satin alinan
miktarinin X1, X3 kadar artmasi Toplam Etki (Fiyat Etkisi) sonucu olusur.

Reel gelir sabit tutulmustur. Orjinal kayitsizlik egrisi tizerinde kalindig1 varsayilimistir. Bu
durumda tiketici eski tatmin dlizeyine indirilerek D2’de dengeye gelir. X1, X2 kadarlik artis
(D1’den D2'ye gegis x malinin ucuzlamasindan kaynaklanan ikame etkisini gosterir.

Reel gelir artisi tiketiciye geri verildiginde ise D3 noktasinda dengeye Ulasilir. D2-D3 arasi X2-
X3 kadarlik artis gelir etkisini gosterir.

Slutsky Yaklagimi

Hciksci yaklasimin gelismis halidir. Fiyati disen bir mal tiiketici daha fazla satin alirken ikame
etkisi nedeniyle ilk farksizlik egrisinden daha ytksek tatmini veren bir diger farksizlik egrisine

erisecegini belirtmistir. Bu yaklasimda da reel gelir sabit tutulmustur.

Sekilde BA3, biitce dogrusuna paralel D1, denge noktasindan gegen BA2 biitce dogrusu “telafi
edilmis biitce dogrusu”dur. Bu durumda tiiketici BA2, bitce dogrusu lzerinde kendine en
ylksek tatmini saglayan D2 noktasinda dengeye gelerek, X malindan ikame etkisi nedeniyle
X1-X2 kadar daha satin almaktadir.

X malinin fiyatinin disemesinden kaynaklanan reel gelirdeki artis sabit varsayilarak Hicks’e
gore tiiketici eski tatmin dizeyine, Slutsky’e gore eski satin aldig mal bilesimine getirilmekte
ve boylece ikame etkisinin ne kadar oldugu saptanmaktadir. Daha sonra tiiketiciye reel
gelirindeki artis geri verilerek gelir etkisinin ne kadar oldugu belirlenmektedir. Sekilde gelir
etkisi X2-X3 kadar, Toplam Etki ise X1- X3 kadardir.

ikame Etkisi Gelir Etkisi Toplam Etki

Normal(Ustiin Mal) = - _

iE>GE Diisik Mal - + -

GE>IE Giffen Mal - + +



Arz ve Talep Analizi

Talep (D)

Talep, satin alma glicliyle destelenen istektir. Negatif egimlidir. Talep edilen miktar ile fiyat
arasindaki ters yonlu iliskiyi géstermektedir. Yani Fiyati artinca/azalinca, talep edilen miktarin
azalmasi/artmasidir. Piyasa talebi bireysel talebin yatay toplamindan olusur.

Talebi Etkileyen Unsurlar;

e Malin fiyati (Sadece miktari etkiler, digerleri ise talebi etkiler ve paralel kaymasina neden
olur.)

e Parasal gelir

e Diger Mallarin Fiyati
e Zevkve Tercihler

e Bekleyisler

e Niufus

Talep fonksiyonu Qd= f(PxM, Ps, Pc, T, Me, N) formiliine esittir. Fakat Fiyat disindaki degiskenler
sabit tutulmustur. Yani Q= f(Pd) dir.

ra

.................

.

e
.

,
o
~

-

Of- <,

Q, Q
ekonomihukuk.com
Talep Degismesi

e Normal maligin gelirin artmasi saga kaydirir.
e Disuk maligin gelirin azalmasi.
e ikame malin fiyatinin artmasi saga kaydirir.

e Tamamlayict mal fiyatinin azalmasi saga kaydirir.
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Talep Edilen Miktann Dedismesi

e Malin kendi fiyatindaki degismedir.

Not:

Qd= 20-2P — Egim:1/2 dir.

Pd= 20-2Q — Egim: 2 dir.

Arz Egrisi

Degisik fiyat duzeylerinde uretilen,Uretip satmaya hazir olduklari mal miktarini ifade eder.

Bireysel Arz Fonksiyonu: Bir firmanin arzi ile bu arz miktarini etkileyen tim degiskenler arasindaki iliskiye arz
fonksiyonu denir.
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Arz Fonksiyonu

Arz Kanunu: Bir malin fiyatiyla, arz edilen miktarinin arasinda dogru yonli iligkiyi ifade eden kanundur.
Qs=a+ bP = Normal Talep
Ps=a+ bQ = Ters Arz Fonksiyonu

Piyasa Arzi: firmalarin bireysel arzlarini her fiyat diizeyindeki yatay toplamlari piyasa arzini ifade eder.
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Arz Degismesi

e  Girdi Fiyatlarinin degismesi

e Vergi

e  Subvansiyon

e Teknolojinin degismesi

e Beklentiler

e Hava Kosullari

e Diger Mal fiyatlarinin Degismesi

e  Firma sayisinin artmasi

Arz miktarini sadece fiyat degisimleri etkileyebilir.
Piyasa Dengesi

Talep edilen miktarin arz edilen miktara esit olmasina piyasa dengesi denir. Piyasa denge fiyatinin tstiinde
arz fazlasi olur. Denge fiyatinin altinda talep fazlasi olur.

Walrasgil Fiyat Intibaki: Dengesizlik fiyat ile oynanarak diizeltilir. Piyasa denge fiyatin iistiindeyse arz fazlasi,
altindaysa talep fazlasi olusur.

Marshallgil Miktar intibaki

P4
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Marshaligil Miktar Intibak



e  Uretim denge miktarinin (istiindeyse arz fiyati fazlasi, denge miktarinin altindaysa talep fiyati fazlasi
olusur.

e  Uretim; denge miktarinin altindayken arz artisi talep fiyati fazlasini azaltacak, listiindeyken arz azalisi
arz fiyati fazlasini azaltacaktir.

o Islem miktari, denge islem miktarindan biiyiikse arz fiyati fazlasi, kiigiikse talep fiyati fazlasi ortaya gikar
ve miktarin talep fiyati ya da arz fiyati fazlasina intibakiyla piyasa dengesi saglanir.

Esneklik

Talebin Fiyat Esnekligi (Talep Esnekligi): Fiyattaki %1’lik degisime miktarin yiizde kag¢ tepki verecegini
olcmektedir.

Ed=Talep Edilen Mik. Yiuizde Degisim/Fiyattaki Yiizde Degisim=%AQ/%AP= AQ/AP . P/IQ=Q2-Q1/Q1 .P1/P2-
P1

Talep Esnekligi daima negatiftir.

Ed> 1 = Esnek taleptir. (%AQ>%AP)

Ed< 1 = inelastik taleptir. ( %AP> %AQ)

Ed= 1 = Birim Esnek Taleptir. (%AQ=%AP)
Ed=0 = Sifir Esnek Taleptir. (Tam inelastik)

Ed= » = Sonsuz Esnek Talep- Tam Esnek Talep

Not: Egim esneklik ters orantilidir.

Pa ikizkenar Hiperbol P &4  Sifir Esnek Talep
Es=1 R Em *Q
P A
Sonsuz Esnek Talep
E4=o0°
*Q
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Nokta Talep Esnekligi: AQ/AP .P/Q
Yay Esnekligi (Ark Esnekligi): Q2-Q1/Q2+Q1 . P2+P1/P2-P1
Esneklik ve Egim lligkisi

Dogrusal talep egrisi lizerinde esneklik sonsuz sayida deger alirken egim sabit deger
almaktadir. Hiperbolik Talep i¢in Esneklik sabittir. E§im sonsuz sayida deger alir.

P4 =2 §
b
ekonomihukuk.com Q=a.P
b:Esneklik
Eg=
Dogrusal Talep Fonksiyoan Hiperbolik Talep Q

Talep fonksiyonu InQ= a-b InPtalep fonksiyonu seklinde ifade ediliyorsa -b parametresi talep esnekligini ifade
eder.

Talep Esnekligini Etkileyen Faktorler
1. Malin Tiketici Bltgesindeki Yeri: Butcedeki yeri kliglk ise talep esnekligi kiguktir. (Tersi de gegerlidir.)
2. Malin ikame Edilebilme Derecesi: Ikame kolaysa esneklik biyiiktir.

3. Fiyat degismelerinin Gegici ya da Kalici Olmasi: Fiyat gegici oldugunda esneklik fazladir. Fiyat kalici
oldugunda ise esneklik katidir.

4. tatmin Ettigi ihtiyacin Niteligi: Zorunlu mallar inelastiktir.
5. Kisa ve Uzun Donem: Kisa donem inelastik, uzun donem de ise esneklik fazladir.

Fiyat Tiiketim ve Esneklik iligkisi

Fiyat TUketim Egrisi yardimi ile sonsuz esnek talep egrisi.



Ed=1
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Esneklik ve Toplam Haslla liligkisi

pAa

......... Ey=1

E<l

e
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e TR=P.Q

e Malin fiyati yikseldikge esneklik artar

e Ed>1=P|-TR?

E4<1

Eqs>1

v




e Ed<1=P1-TR?

e Ed=1 = Fiyat deg@isimi hasilayi degistirmez.

Capraz Talep Esnekligi

Mallarin arasindaki tamamlayici-ikame mal durumu 6grenilir.
Ec= %AQs/%APA=Q2-Q1/Q1 .P1/P2-P1

Capraz talep esnekligi pozitif ve negatif ¢ikabilir.

E¢=0 = Alakasiz mallar- iligkisiz mallar

E¢<0 = Tamamlayici Mal

E¢>0 =ikame Mallar

Gelir Esnekligi

Tuketicinin gelirinin “1” birim degistiginde miktarin tepkisidir.
Em= %AQ/%AM= Q2-Q1/Q1 .M1/M2-My

Em>0 = normal (Ustln)

0<Em<1 = Zorunlu Mal

Em>1 = Liks mal

Em< 0 = Dusik Mal

Engel Egrisi ve Esneklik
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Ustiin Mal Dusuk mal
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Arz Esnekligi
Es=%AQ/%AP

Es>1 = Esnek Arz

Es<1 = Inelastik Arz
Es=1 = Birim Esnek Arz
E<=0 = Sifir Esnek
Es=~ = Sonsuz Esnek

Esneklik ve egim arasinda ters yonlii lligki vardir.
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Arz Esnekligi

E=%0Q/%AP

E>1 = Esnek Arz

E.<1 = inelastik Arz

E.=1 = Birim Esnek Arz

E,=0 = Sifir Esnek

Es=oc = Sonsuz Esnek

Arz Esnekligi Grafikler

Nokta Arz Esnekligi: E.=dQ/dP .P/Q
Arz Esnekligini Etkileyen Unsurlar

e Girdilerin tretime ayarlanma stiresi denilince akla kisa ve uzun donem gelmelidir.

e Fiyat degisiminin gecici ya da kalicl olmasi etkilemektedir. Fiyat gecici ise inelastiktir. Kalici ise
arz daha esnektir.

Oriimcek Agi Teoremi ve Bolluk Paradoksu (King Kanunu)



Tarimsal Uretim gerceklestiren firmalarin tretim kararlarini bir dnceki dénemin piyasa fiyatlarina gore
belirlemesiyle piyasada fiyatin dalgalanacagini dngéren teoridir. 3 durum s6z konusudur. Dénemler
arasinda fiyatin nasil dalgalanacagi arz ve talep egrilerinin esnekligine baglidir. Buna gore;

e Arzve talep esneklikleri esitse piyasada fiyat slirekli dalgalanacaktir.

e Talep egrisi arz’a gore daha esnekse piyasada fiyat dengeye dogru dalgalanacaktir.

e Arzegrisi talebe gore daha esnekse piyasada fiyat uzaklasacak sekilde dalgalanacaktir.
Bolluk Paradoksu (King Kanunu)

Kisaca bol Urin disik gelir ya da aza Griin ylksek gelir seklinde ifade edilen king kanununa gore
tarimsal Urlinleri, arz ve talep esneklikleri cok diistiktiir. Buna gore piyasada arzin aritmetik dizi
seklinde degistigi durumda piyasa fiyatinin geometrik dizi seklinde degisecegi kabul edilir.

Uretim Teorisi

Bir birim cikti elde edilmesine imkan saglayan her girdi bilesimine tiretim yontemi denir. Uretim
yontemlerinin timdine Gretim teknolojisi denirken; en az girdi ile bir birim ¢iktinin elde edildigi Gretim
yontemine teknolojik olarak etkin Gretim yontemi denir.

Uretim Fonksiyonu: Belirli bir ddnemde tiretimde kullanilan girdiler ile elde edilen ¢ikti arasindaki
iliskiyi gosteren fonksiyona tretim fonksiyonu denir.

Q=f(L,K)
Uretim Dénemleri
1. Pazar- Piyasa donemi tim girdiler sabittir. E;=0

2. Kisa donem uretim (Verimlilik analizi): Gretimde kullanilan girdilerden sadece is glicinin
degisebildigi donemdir. E.<1

3. Uzun dénem retim ( Es Griin analizi): Uretimde kullanilan tim girdiler degiskendir. E;>1
Kisa Dénem Uretim- Verimlilik Analizi
Tanim: Degisken girdi = isgiicii, Sabit girdi =Sermaye

1. Toplam fiziki Uriin: (TPP, TP): Degisken girdi miktarina bagli olarak elde edilen toplam ¢iktigi ifade
eder.

2. Ortalama Fiziki Uriin: (APP,AP): Degisken girdi basina elde edilen ortalama ciktiyi ifade eder. APP=
TPP/L

3. Marjinal Fiziki Uriin: Degisken girdi miktarini bir birim arttiriimasiyla toplam ¢iktida meydana gelen
degisimi ifade eder. Marjinal fiziki Grlin ayni zamanda her is¢inin Urettigi mal miktarini ifade eder.

MPP=ATPP/AL=dTPP/dL
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Azalan Verimler Yasasi: Diger sartlar sabitken kisa donemde degisken girdi miktari arttirildikga,
marjinal verimliligin 6nce artacagini daha sonra azalacagini ifade eden yasadir.
e 1.Bolge (Artan Verim Safhasi): MP>0, AP>0 ve Pozitiftir. MP Once artar, sonra azalir.

e 2.Bolge (Azalan Verimler Safhasi): AP, MP azalir. (AP{,). AP,..x >AP=MP ve MP< AP, Girdi T
Uretim daha aza artar.

e 3 Bolge (Mutlak Azalan Verim Safhasi): Uretim etkin olmadigi anlamsiz bélgedir. AP>0, MP<0
yani MP<0<AP, Girdi] tUretim mutlak olarak azalir.



Biikiim Noktasi (A Noktasi) > MP,.,—> MP= ATP/AL
Sabit Verim Noktasi (B Noktasi) - AP.., >AP=MP
Not: Kapanma noktasi en digik tretim seviyesidir.

Not: Bir egrinin min veya max noktasindaki degisken degerini bulabilmek igin verilen fonksiyonun
tdrevi alinir ve sifira esitlenir.

Uzun Donem (iretim (Es-Urin Analizi)
Tum faktorlerin degisebildigi donemi ifade eder. Min. maliyetle en yliksek ciktiyi Gretip, kar
maximizasyonu amacina yonelen firmanin bu kosulu sagladigi denge noktasina “Optimal Faktor”
bilesimi denir.
Uzun Dénem Uretim Varsayimlari

e Ureticinin biitgesi veridir.

e  Girdi fiyatlari veridir.

e Uretici biitgesinin tamamni iki girdiye harcar.

e Uretim fonksiyonu veridir ve iiretici rasyonel davranmaktadir.
Es Uriin Analizi

Farkh girdi bilesimleriyle Greticiye ayni ¢cikti dlizeyini saglayan noktalarin geometrik yerine es lriin
egrisi denir.

AK (sermaye)
K1 beaa
K;“‘-.-:-.-.I
i 4
’ L L L'(emek)
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AL. MP_ + AK. MP,=0

MP,= Sermayenin Marjinal Verimliligi

MP,= Is giiciiniin Marjinal Verimliligi

Es Urln egrisi Gzerinde is glict kullanimi arttirildikga is glictiniin marjinal verimliliginde meydana

gelen azalis sermaye kullanimini azaltmasiyla yani sermayenin marjinal verimliliginin artmasiyla telafi
edilir ve egri tizerinde Uretim miktari degismez. Bu kosul yukaridaki gibi ifade edilir.



Es Urln egrisi analizinde iki girdi icinde azalan marjinal verimlilik prensibi gecerlidir.

Es iiriin Egrilerinin Ozellikleri

Es Urln egrisi Uzerindeki her noktada gikti diizeyi aynidir.

Orijinden uzaklastikca es Urlin egrisi daha yiksek cikti diizeyini ifade eder.

e Es Urln egrileri birbirlerini ve eksenleri kesmezler.

e  Es Urin egrileri negatif egimlidir.

e Es Urdn egrileri azaln marjinal teknik ikame orani prensibi geregi orijine disblkeydir.
Marjinal Teknik ikame Orani

Es Urlin egrisi Uzerinde girdilerden birinin kullanimini 1 birim arttirildiginda ayni ¢ikti diizeyini
korumak icin diger girdiden ne kadar vazgecilmesi gerektigini gbsteren orandir.

MRTS= Kullanimdan Vazgecilen Girdi/Kullanimi Arttirilan Girdi=AK/AL
Sonug negatif bulunmasina karsin pozitif yorumlanmal.

Es Urlin egrisi Uzerinde is glict kullanimi her defasinda 1 birim arttirildiginda, ayni ¢iktu diizeyini
korumak igin sermayeden vazgegilen miktar; yani MRTS sirekli azalmaktadir. Buna “Azalan marjinal
teknik ikame orani prensibi” denir.

AK/AL=MP /MP
e  Es Urdn egrisinin orijine disblikey olmasinin sebebi azaln marjinal teknik ikame prensibidir.
e Es Urlin egrisne her hangi bir noktadan gizilen tegetin egimi MRTS dir.
e MRTS orani ayni zamanda girdilerin marjinal verimlilikleri oranina esittir.

Olgege Gore Getiri

Uretimde kullanilan girdiler ayni oranda arttirildiginda tiretim diizeyinde yani ¢iktida meydana gelen
degisme Olcege gore getiri kavramiyla ifade edilir.

Ornek:
Girdi Artisi %10 = Ciktidaki artisi %20 = Olcege gdre artan getiri.
Girdi Artisi %10 = Ciktidaki artisi %5 = Olcege gore azalan getiri.

Girdi Artisi %10 = Ciktidaki artisi %10 = Olgege gore sabit getiri.
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k=1 k=0

L : g B
Q=f(K,L)=A.K* L° Q=f(K,L)= aK+bL Q=f(K,L)=min (aK,bL)

1. Tipik Cobb- Douglas Uretim Fonksiyonu (Yukarindan ilk Grafik)
MP, MRTS\,, ikame esnekligi degeri k=1
a+b>1 =0lcege gore artan getiri.
a+b<1 = Olgege gore azalan getiri.
a+b=1 = Olcege gore sabit getiri.
Not, a: is glicli Giretim esnekligini gdsterir, b: Sermayenin liretim esnekligini gdsterir.
2. Atipik Dogrusal iiretim fonksiyonu (ikinci Grafik)
MP=Sabit , MRTS= Sabit, ikame esnekligi degeri k=c (Girdiler tam ikame oldugu icin)
Her liretim diizeyinde 6lgege gore sabit getiri kosulu gecerlidir.
3. Leontief Tipi Uretim Fonksiyonu (Son Grafik)
MP=0, MRTS= 0, ikame esnekligi degeri k=0
e ki girdi birbirinin tam tamamlayicisidir.
e Sabit oranl Gretim fonksiyonu da denir.
e Her Uretim diizeyinde 6lcege gore sabit getiri kosulu gecerlidir.
Ces Tipi Uretim Fonksiyonu
Q=(L2+K?)"2
ikame esnekligi > k=1/1-a
a=0 iken k=Tipik Cobb Douglas
a=1 iken k= dogrusal

a=oo jken k= Leontief



b>1 = Olcege gore Artan Getiri
b<1 = Olcege Gore Azalan Getiri
b=1 = Olcege Gore Sabit Getiri
Maliyet Teorisi

Acik Maliyet: Firmalarin kullandiklari girdilere yaptiklar 6demelerden kaynaklanan faliyeti ifade eder.
Ayni zamanda muhasebelestirilen maliyettir.

Ortiik Maliyet: Gercekte bir 5deme yapilmayan ancak bir alternatiften vazgecilmesi sonucu ¢ikan
maliyettir.

Muhasebe kari: TR — Acik Maliyet
iktisadi Kar: TR- (Acik + Ortiik Maliyet)

Faaliyet kari: Kisa zamanda firmanin tretim yapip yapmama kararini verdigi karlilik diizeyidir. = TR —
Top. Degisken Faaliyet

TR>TVC = Firma Uretim Yapar
TR< TVC = Firma kapanir
TR= TVC = Kapanma Noktasi

Kisa D6nem Maliyet Analizi



TFC 1 TFRC tTC

Oy
Oy
Ov

b AFC 4 AVC 4 AC

AVC

Oy
Oy
Oy

»
>

Q

Toplam Sabit Maliyet (TFC): Firmanin hig tGretiminin olmadan da katlandigi maliyettir. Bu
maliyet tretim miktarindan bagimsizdir.

Toplam Degisken Maliyet (TVC): Bir firmanin Gretim miktariyla birlikte katlandigi maliyeti
ifade eder. Egriye yon veren Azalan Verimler Yasasidir.

Toplam Maliyet (TC): Uretim diizeyinden bagimsiz olan toplam sabit maliyet (TFC) ile
degisken girdilerden kaynaklanan toplam degisken maliyetin (TVC) toplamidir. TC=TVC + TFC

Ortalama Sabit Maliyet (AFC): Uretim basina diisen sabit maliyeti ifade eder. AFC= TFC/Q

Ortalama Degisken Maliyet (AVC): Uretim miktari basina diisen degisken maliyettir. AVC:
TVC/Q

Ortalama Toplam Maliyet (AC): Firmanin bir birim Uretim basina katlandigi ortalama maliyeti
ifade eder. AC= AVC+AFC

Marjinal Maliyet (MC): Uretim miktari 1 birim arttirildiginda TC’de meydana gelen degisime
marjinal maliyet denir. MC= ATC/AQ Marjinal Maliyet ayni zamandairetilen her birim malin
maliyetini de ifade eder. Marjinal maliyet egrisi AVC ve AC egrilerini her zaman min.



noktasinda keser. Marjinal maliyet egrisinin altinda kalan alan firmanin TVC maliyetini ifade
eder. Marjinal maliyetin min oldugu nokta 2 tiirevin 0’a esitlenmesiyle bulunur.

Kisa Dénem Uretim ve Maliyet Analizi

™ e
-
a/
A
0 L
o5
e
A
J&-.\:___”y,
——L~—o.\ {
.
T
e/
A4
R
;
.
e .
" L
! Vg 3
\SH
Nl
8

Kisa donem Uretimde karsilastigimiz Marjinal Fiziki Grin ile APP egrileriyle MC ve AVC egrileri
birbirinin simetrigidir. Buna gére MPP max oldugu noktada AVC min olur.

Uzun D6nem Maliyetler

LRMC

e Seklin sebebi Olgege gore getiridir.

e Bir firma icin LRAC egrisi kisa donem AC egrilerinin min. noktasinda teget ve onlari alttan
saran bir egridir.

e LRMC egrisi LRAC egrisininn min. noktasinda keser bu noktada gerceklesecek tretim diizeyi
min. etki Olcek olarak ifade edilir.



Negatif Drgsal Eko, / LRAC

Oicege Gore ! Olgege Gore l LRAC
Artan Getiri  +  Azalan Getiri
a+b>1 ' a+b<1 Pozitif Drgsal Eko.
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icsel Ekonomiler: Bir firmanin uzun dénemde (iretim miktarini arttirmasiyla birlikte sagladig
maliyet avantajlari ya da katlandigi extra maliyetleri ifade eder. (Yukaridaki ilk grafik)

Dissal Ekonomiler: Dissal ekonomilerde, uzun dénemde bir firmanin icinde bulundugu
endistriden sagladigi maliyet avantajlari ya da katlandigi maliyetler sonucu ortaya c¢ikan
durumdur.

Tam Rekabet Piyasasi

Varsayimlari;

Piyasada ¢ok sayida alici ve satici vardir. (Atomize)
Uretilen mal homojendir. (Uriinler birbirinin aynidir)
Piyasaya giris-cikis serbesttir.

Piyasada tam bilgi vardir.

Uretim faktor akiskanhigi tamdir.

Firmalar fiyat kabullenicidir.

Reklam s6z konusu degildir.

Rekabetci Piyasada Firmanin Talep ve Hasila Egrileri

TR=P.Q

Ortalama Hasila (Gelir)= AR = Bir firmanin Urettigi parca basina elde ettigi geliridir. AR=TR/Q

Marjinal Gelir (MR)= Giretim miktarinin bir birim arttirilmasiyla TR’de meydana gelen degisimi ifade

eder.

MR= ATR/AQ — MR=dTR/dQ
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D=P=AR=MR
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Tam Rekabette Kisa Donem Firma Dengesi

R
TC TC>TR
TC>TR ;
~»TR>TC
L1 Q

1. TR-TC Yaklagimi

4

MR
AC

\_ D=P=AR=MR ,

e TR=TC = Basa bas noktasidir.

e TC>TR = Zarar
e TR>TC = Ekonomik Kar

2. MR-MC Yaklasimi

v

Rekabetci kisa donem dengesi marjinal gelirin marjinal maliyete esit oldugu Uretim diizeyinde
saglanir. MR=MC Rekabetci firma icin kar max. kosulu marjinal gelirin MC'ye esit olmasi ve MC
egrisinin pozitif egimli olmasiyla s6z konusu olur.

Karini max. etmek isteyen rekabetg¢i firma MR MC’de biylk oldugu silrece fazladan Urettigi her
birimde Marjinal kar pozitid olacaktir. firma marjinal gelir marjinal maliyet esitligi saglanana kadar
Uretimi arttirmaya devam edecektir. P=MC

P

Ekonomik | MC
Kar

T\ )/"C

W%/ i

E Q
P=Ar>AC -

, P

MC

[~

D=P=AR=MR

Normal Kar

P=AR=AC

l / D=P=AR=MR

Zarar
P=AR<AC

Normal karin oldugu durumda firma agik maliyetlerini karsilamis ve Uzerine 6rtiik maliyetleri kadar

para kazanmis demektir.



Rekabetgi Firmanin Kisa Donem Arz Egrisi

M Kisa donem arz edrisi
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Rekabetci firma i¢in P=AVC,,, oldugu durumdaki Gretim dizeyi firmanin faaliyet karinin “sifir” oldugu
kapanma noktasini ifade eder. Bu lretim diizeyinde firma degisken maliyetini karsilarken sabit
maliyeti kadar zarar eder. Bu durumda malin fiyatinin artmasi, kar max geregi P=MC kosulunu
saglayan firma MC egrisi tizerinde karini max edecek yeni noktalara gelir. buna gore rekabetci firma
icin MC egrisnin ortalama degisken maliyet egrisi Gzerinde kalan kismi firmanin kisa dénem arz
egrisini ifade eder.

Tam Rekabet Piyasasinda Uzun D6nem Dengesi

ALRMC
LRAC LRMC
\ //uuc
/ D=P=AR=MR
)
)
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Tam rekabet piyasasinda her firma uzun dénemde normal kar elde etmektedir. Bunun nedeni
piyasaya giris ¢ikislarin serbest olmasidir. tam rekabet piyasasinda uzun dénem dengede firmalarin
min. maliyetler en yiksek ¢iktilari Gretir. Bu tGretimde etkinligin saglandigini gosterir. Tam rekabet
piyasasinda uzun dénemde normal karin varligi yani P=MC kosulu tiketici ve Uretici rantlarinin ox.
degerde olmasini beraberinde getirir.

Uzun Donem Endiistri Arz Egrisi

Q Q Q
Artan Maliyetli Endiistri Azalan Maliyetli Endiistri Sabit Maliyetli Enduistri

1. Artan Maliyetli EndUstri Arz Egrisi: Rekabetgi piyasada uzun donemde piyasaya yeni
firmalarin girmesiyle birlikte firmalarin kullandig girdi fiyatlarinin arttigi durum da endstri
arz egrisi pozitif egimli olur.



2. Azalan Maliyetli EndUstri: Rekabetci piyasada uzun donemde piyasaya yeni firmalarin
girmesiyle girdi maliyetlerinin azaldigi durumda endstri arz egrisi negatif egimli olur.

3. Sabit Maliyetli Endustri: Rekabetci Piyasada uzun dénemde piyasaya yeni firmalarin
girmesiyle kullanilan girdi maliyetlerinin degismedigi durumda enddstri arz egrisi yatay
eksene paralel bir dogru seklinde olur.

Monopol
Varsayimlari;
e Tek satici ¢cok sayida alici vardir.
e (retilen mallarin yakin ikamesi yoktur.
e Piyasaya giris engellidir.
e Piyasada eksik bilgi vardir.
e Piyasada reklam s6z konusu degildir.

e Monopol firma fiyat belirleyicidir.

Es>l

Q:

Monopol firmanin MR’si her zaman talep egrisinin altinda yer alir. Bunun nedeni monopol firmanin
malina olan talep egrisinin negatif egimli olmalidir.

Monopol firma her zamana talep egrisi (izerinde esnekligi 1’den bliyik oldugu bolgede liretim
gerceklestirir. Esnekligin 1’den kigik oldugu aralikta marjinal hasilatin negatif deger olmasi nedeniyle
monopol firma bu aralikta Gretim yapmaz.

Toplam haslilatin max oldugu durumda monopol firmanin lGretim yapma kosulu MC’nin “0” olmasi ile
gerceklesir.



Ap
TC
TC>TR
TR>TC
—» TC>TR
JR
Q,

>

Monopol Kar Zarar Grafik

AP

D=P=AR

MR Q.
Zarar P<AC\ -

Monopol Giicii (Lerner Endeksi)
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Monopol firmanin satis fiyatini marjinal maliyetinin tizerinde belirleme giicline “Monopol Glci”
denir. Monopol firma icin kar max. Uretim dlzeyinde fiyat marjinal maliyetten her zaman buyaktar.
Fiyat MC'den uzaklastik¢ca firmanin monopol glicti artar. Monopol giict “0” ile “1” arasinda deger alir.
Buna gore; 1’e yaklastikga monopol glicl artarken 0’a yaklastikga monopol giict azalir.

Monopol giicii ile talep esnekligi arasinda ters yonli iliski s6z konusudur. Buna goére; esneklik degeri
arttikca monopol glicli azalacaktir.

Monopol Firmanin Uzun Donem Dengesi

Monopol firma uzun donemde her zaman ekonomik kar elde eder. bunun nedeni; piyasaya girisin
engelli olmasidir.

Monopol firma uzun dénem dengesinde ortalama maliyetin azaldigI bolgede tam rekabete gore daha
yuksek maliyetle tretim gerceklestirip daha yiksek fiyattan mal satmaktadir. Monopol tretimde
etkin calismamakta ve kaynak israfina sebep olmaktadir. Uzun dénem dengede monopol firmanin
P=MC kosulunda ¢alismamasi piyasada dara kaybina sebep olmaktadir.

Monopolde Arz Egrisinin Olmamasi

Rekabetci piyasada fiyatin MR’ye esit olmasi sebebiyle kar max. kosulunda yani MR=MC saglandigi
durumda firmanin tretim diizeyi MC veri iken fiyata gore belirlenir. Monopol firma igin fiyat MR’ye
esit degildir. ve MR'yi belirleyen fiyat ve talep esnekligi gibi iki unsur s6z konusudur. Dolayisiyla
monopolde denge Uretim diizeyini belirleyen fiyat talep esnekligi ve MC’dir. MC’nin veri oldugu



durumda fiyat ve talep esnekligine bagli olarak tiretim dizeyi belirlenir. Bu durumda monopoliin ayni
fiyattan farkli miktarlarda tretim yapmasina yada farkli fiyatlardan ayni miktarda iretim yapmasina
imkan verir. bu durumda monopol igin fiyat ve Gretim miktari arasinda fonksiyonel bir iliski s6z

Monopolde Fiyat Farkhlastirmasi

Monopol firma tiiketici rantini ele gecirmek icin ve karlihgini arttirmak icin trettigi mah farkh
fiyatlardan satabilir. Buna fiyat farklilastirmasi denir.

a. 1. Dereceden Fiyat Farkhlastirmasi- Birimler Arasi F.F: Monopol firmanin Urettigi malin her
birimini tiiketicinin 6demeye razi oldugu en yiksek fiyattan sattigi farklilastirma tiridar.

A

N
Ekonomik Kar

Tiuketici ranti “0” olur.

Uretici ranti max. olur.

Dara kaybi “0” olur.

Monopol P=MC kosulunda uretim yapar. Tam rekabet gibi.

b. 2. Derece Fiyat Farkhlastirmasi: Monopol firmanin sattigi malin belli bir miktarini farkh fiyat belli
bir miktarini ise daha dusuk fiyat uyguladigi farkhlastirma tiriadir. Burada temel amacg tiiketiciyi
tiiketime tesvik etmektir. ikinci derece fiyat farklilastimasinin olabilmesi icin piyasada “arbitrajin”

olmamasi gerekir.

c. 3. Derece F.F- Alicilar Arasi: yas cinsiyet gelir grubu gibi ayrimlara giderek ayni mali alicilara farkh
fiyattan satma durumdur.

Fiyat farklilastiriimasinin yapilabilmesi icin gerekli kosullar;
e Piyasalar bolinmis olmali ve piyasalar arasinda gec¢is olmamali.
e alt piyasalarda farkl talep esneklikleri s6z konusu olmal.
e Firmanin fazladan bir MC’si olmamal

Monopoliin Diizenlenmesi



Monopol firmanin yol actigi etkinsizligi azaltmak ya da tamamen kaldirmak icin uygulanan politikalara
monopolln dizenlenmesi denir. Monopoliin diizenlenmesinde 4 farkli yontem s6z konusudur.

1. Tavan fiyat : MC fiyatlamasi ve AC fiyatlamasi
2. Subvansiyon Uygulanmasi

3. Vergi uygulamasi

4. Monopol Hakkinin Satiimasi

Monopolcii Rekabet

Varsayimlar;
e Piyasada urun farklilastiriimasi s6z konusudur.
e Yakin ikame farkhlastirilmis Grinler satilir.
e Firmalar fiyat belirleyicidir.
e Piyasada reklam s6z konusudur.

Monopolci rekabet modelinde Urin grubunda yer alan tim firmalarin talep ve maliyet egrilerinin
ayni oldugu varsayilir. Buna “aynilik” varsayimi denir. Bu varsayimin gecerli oldugu durumda
firmalarin ayni fiyattan mal satmalari halinde piyasayi esit olarak paylasacaklari varsayilir. Aynilik
varsayimi gecerli oldugu durumda firma icin oransal talep egrisi s6z konusu olur.

Monopolcii Rekabet Piyasasi Kisa Donem Firma Dengesi

D=P=AR

Q,

X
Ekonomik Kar

Monopolcii Rekabet Uzun D6nem Firma Dengesi
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Monopocii rekabet piyasasinda uzun dénem her firma normal kar elde eder. Bunun nedeni piyasada
firmalar uzun dénemde etkin bir Gretim gerceklestirmedikce ve kaynak israfina sebep olmaktadir.

Oligopol Piyasasi
Varsayimlari;
e Az sayida satici, cok sayida alici vardir.
e Piyasaya giris 6ntinde engeller vardir.
e Uretilen mallar homojen ya da farklilastirilmis olabilir.
e Piyasada firmalarin birbirlerine bagimhligi cok yiksektir.
e Piyasada eksik bilgi s6z konusudur.
Oligopol Tirleri
1. Anlagsmasiz Oligopol Modelleri
2. Anlasmal Oligopol Modelleri
Uretilen Mal Cinsinden
1. Saf Oligopol
2. Farkhlastirilmis Oligopol
Anlasmasiz Oligopol Modelleri
Cournot Modeli

A. Cournot tarafindan gelistirilen model iki firmanin yer aldigi piyasada (dtopol) Giretim ve fiyatlama
kararlarinin nasil alindigi analiz edilir. Modelde monopolden diiopole dénen bir piyasa analiz edilir.

Modelin Varsayimlari;

e Piyasada homojen mal dreten iki firma vardir.

firmalar “0” maliyetle tGretim yapmaktadir.
e firmalarin amaci kar maksimizasyonudur.

e Her firma kar maksimizasyon diizeyini belirlerken diger firmanin Gretim dizeyinini
degistirmeyecegini varsayar.

e Firmalar Uretim rekabeti yapmaktadir.



e her firma lrettigi mala olan talebi tam olarak bilmektedir.

e Her firma toplam piyasa talebinin belli bir kismini karsilayacak tretim kapasitesine sahiptir.

Amaclari kar max. olan firmalarin karsilikh verdikleri Gretim tepkileri sonucu tepki fonksiyonlari
kesistigi Gretim tepkileri sonucu tepki fonksiyonlarinin kesistigi E noktasinda model dengesi
gerceklesir.

Model Dengesinde;
e iki firma tam rekabet Uretimini 1/3’l kadar Uretim gergeklestirir.
e Her firma tam rekabet tretiminin 1/3’U kadar Gretim gergeklestirir.
¢ Model dengesinde fiyat monopol fiyatinin 2/3 kadardir.

e Piyasada firma sayisinin 2’den fazla oldugu durumunda firmalarin tam rekabet liretiminin ne
kadarlik kismini tGretecegi “n/n+1” seklinde bulunur. n: firma sayisi

e Piyasada firma sayisinin 2’den fazla oldugu durumda her firmanin tam rekabet {iretiminin ne
kadarlik kismini tGretecegini “1/n+1” seklinde hesaplanir.

Bertrand Model

J. Bertrand tarafindan gelistirilen model Cournot modeli tizerine insa edilmistir. Cournot modeli
varsayimlarindan farklari;

e Her firma kar max. liretim diizeyini belirlerken diger firmanin fiyat
diizeyini degistirmeyecegini varsayar.

¢ Modelde firmalar fiyat rekabeti yapmaktadir.
e Her firma piyasa talebinin tamamini karsilayacak tretim kapasitesine sahiptir.
Modelde firmalarin fiyat rekabeti P=MC kosulu saglanana kadar devam eder model dengesinde;
e Uretim ve fiyat diizeyi tam rekabet liretime ve fiyat diizeyine esittir.
e Firmalar talep egrisinin miktar eksenini kestigi noktada dengelenir.
e Modelde fiyat Cournot denge fiyatindan daha distktir.
Edgeworth Modeli

Cournot modeli Gizerine insa edilmistir. Farklari;



e Her firma kar max uretim diizeyini belirlerken diger firmalarin fiyat diizeyini
degistirmeyecegini varsayar

e Firmalar fiyat rekabeti yapmaktadir.
e Her firma piyasa talebinin belirli bir miktarini karsilayacak liretim kapasitesine sahiptir.

Modelde firmalarin karsilikh fiyat rekabeti sonucu istikrarli bir denge s6z konusu degildir. Firmalarin
karsilikl tepkileri sonucu Gretim ve fiyat diizeyi sirekli dalgalanmaktadir.

Chamberlin Modeli

Cournot, Bertrand ve Edgeworth modellerinde benimsenen her firmanin kar max. iretim diizeyini
belirleken diger firmanin lretim dizeyini ya da fiyat dizeyini degistirmeyecegini varsaymak safca bir
davranistir. Chamberlin’e gore firmalar karsilikli bagin farkindadir ve ona gore hareket ederler.

Modelde Cournot modeli varsayimlari gegerlidir. Ayni zamanda “paylasiimis monopol” de
denmektedir. Baslangigta monopol firma piyasada tek basinayken ikinci firmanin piyasaya gelmesiyle
her iki firmada fiyat ve Gretim rekabetinden kaginarak monopol tretimini paylasip monopol
fiyatindan mal satarlar.

Stackelberg Modeli
Cournot modeli lizerine insa edilmistir. Farklari;
e Modelde bir lider bir de takipgi ya da uydu firma vardir.

e Lider firma lretim kararini ilk veren ve karsilikli bagimhhgin farkinda olan firma iken Gretim ve
fiyat yoniinden tepki vermesi durumunda karliliginin azalacagini bilir

e Takipgi firma kar max. liretim diizeyini belirlerken lider firmanin Gretim diizeyini
degistirmeyecegini varsayar.

Baslangigta lider firma tam rekabet Uretiminin yarisi kadar Uretim gergeklestirip dengede iken takipgi
firma piyasaya girdiginde tam rekabet Giretiminin 1/4’G kadar tretim gerceklestirir. Karsilikli bagin
farkinda olan lider firma liretim diizeyini degistirmeden malin fiyatini diislrir. Model dengesinde;

e ki firma tam rekabet tretiminin 3/4’(i kadar iiretim gerceklestirir.
e Model dengesinde fiyat Cournot fiyatindan daha diistktdr.

Sweezy Modeli

oy




Firmalarin fiyat degisimine verdikleri asimetrik tepki geregi modelde denge fiyat talep egrisinin dirsek
yaptigl noktada belirlenir.

Modelde talep egrisinin dirsekli olmasi sebebiyle MR Egrisi stirekli degildir. Firmalarin kar
maksimizasyonu liretim diizeyinde MR siirekli olmadigi aralikta MC'de meydana gelecek degismeler
Uretim miktarini ve fiyat diizeyini etkilemez.

Anlagmali Oligopol Modelleri

1. Kartel: Oligopolci firmalarin aralarinda acik bir sekilde anlasarak tek bir firma varmis gibi
harket edip monopol iiretimi yapip monopol fiyatindan mal sattiklari olusumdur. Kartel
olusumu ortak karin maksimize edilmesine yonelik oalbilcegi gibi piyasanin paylasiimasina
yonelikte olabilir.

2. Fiyat Liderligi: Oligopol firmalardan birinin kar maksimizasyonu liretim diizeyi dolayisiyla
malinin satis fiyatini belirledikten sonra diger firmalari bu fiyati kabullenmeleri ile olusan
anlasma modelidir.

1. maliyet Avavntajli fiyat Liderligi: Daha dislik maliyetle Gretim yapan firmanin fiyati belirledigi
ve diger firmalarin da bu fiyati kabillendigi liderlik tiridur.

2. Hakim Firma Fiyat Liderligi: Piyasada daha buiyik tiretim hacmine sahip olan firmanin fiyat
belirledigi ve diger firmalarinda bu fiyati kabullendigi liderlik ttrtdur.

3. Barometrik Fiyat Liderligi: Piyasa kosullarini ve bu kosullardaki degismeyi en iyi analiz eden
firmanin fiyati belirledigi diger firmalarinda bu fiyati kabullendigi liderlik tiirtidr.

Yogunlagsma Endeksleri
1. Firma Yogunlasma Endeksleri

Bir piyasanin monopole ya da tam rekabet piyasasina ne kadar yakin oldugunu piyasadaki blyik 4
firmanin paar paylari toplamini toplam pazar payina oranlayarak ifade eden endekstir

CR,=Finansal Pazar Payi Toplami/Toplam Pazar Payi . 100
e CRysifira yakinsa bu piyasa tam rekabet piyasasi demektir.
e CR; %40'tan kiiglik oldugu durumda Monopolcii Rekabet Piyasasina girmektedir.
e CR;%40'tan biyukse oligopol piyasasi
e CR;%100 ise monopol
2. HHI Endeksi

Bir piyasanin monopole mi yoksa tam rekabete mi daha yakin oldugunu 4 biiyik firmanin pazar
paylarinin “Kareleri Toplami” ile ifade edilen endekstir.

e HHI< 1000 Tam Rekabet

e 1000<HHI<1800 Monopolcii Rekabet
e HHI > 1800 Oligopol Piyasasi

e HHI* >10000 Monopol Piyasasidir.

Faktor Piyasalar



Kisa Donemde Rekabetci Firmanin Rekabetci Piyasadan Emek Talebi

Toplam girdi maliyeti (TIC): Kisa donemde rekabetci firma icin toplam girdi maliyeti is glicine 6denen
Ucret x isci sayisi (w.L) seklinde ifade edilir.

Ortalama Girdi Maliyeti: isci basina katlanilan maliyeti ifade etmektedir. AIC =TIC/L= w.L/L=w
Marjinal Girdi (Faktor) Maliyeti: MIC= MFC= ATIC/AL
Emek Arzi

emek piyasasinin tam rekabet kosullari altinda calistigi durumda her isci piyasadaki denge (cret
diizeyini kabullenecek ve emek arz egrisi yatay eksene paralel bir dogru seklinde olacaktir.

AW

L,=AlIC=MFC

v

Emek Talebi

Rekabetci firmanin emek talep egrisi emegin marjinal Grlin hasilasi egrisinin kendisiyle ifade edilir.

1 MRP=MP.MR
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Rakabetgci firma icin emegin marjinal Grlin hasilati ayni zamanda her is¢inin firmaya getirisini ifade
eder.

Tam rekabet firmasi i¢in kisa donemde optimal girdi bilesimi emegin marjinal Griin hasilatini marjinal
faktor faaliyetine, licret diizeyine esit oldugu noktada saglanir.

MRP>w =Emek kullanimi artar.
MRP <w = Emek kullanimi azalir.

Rekabetgi firma icin emegin MRP’si ayni zamanda he isginin firmaya getirisini ifade etmektedir. Tam
rekabet firmasi igin kisa séndemde optimal girdi bilesimi emegin MRP’si MFC’ye yani licret diizeyine
esit oldugu noktada saglanir.
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Rekabetgci firmanin optimal girdi bilesimi denge E noktasinda ve E; noktalarindan gegecektir. Bunun
sebebi firmanin MC’sinin azalmasidir. MC’si azalan firma kar max. geregi iretim miktarini arttirirken
buna bagl olarak talep edilen emek miktari artacaktir. Ucret diizeyinin diismesiyle emek miktarinda
meydana gelecek degisim “lirlin ya da ¢ikti etkisi” olarak adlandirilacaktir. Kisa dénem emek talep
egrisinin negatif egimli olmasinin nedeni “lrin ya da ¢ikt1” etkisidir.

Monopolcii Firmanin Rekabetg¢i Firmadan Emek Talebi

monopol firmanin rekabetgi emek piyasasindaki emek talebi emegi MRP egrisinin kendisidir.
Monopol firmanin emek talebinin rekabetci firmanin emek talebinden daha diisiik olmasinin sebebi
P’nin MR’ye esit olmasi ve ayni zamanda fiyat diizeyindne daha disiik olmasidir.

Rekabetg¢i Firmanin Uzun Donem Emek Talebi

4
w Uzun Doenem
\/‘ Emek Talep Egrisi
E

E2
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Kisa donemde E noktasinda dengede olan rekabetci firma iicret diizeyinin dismesi karsisinda talep
ettigi emek miktarini arttirip E; noktasinda dengelemistir. Bu durumda sermayenin MRP’deki artis
firmanin sermaye kullanimini arttirirken emek talebinin artmasina ve talep egrisi saga kayarken
dengenin E;noktasinda saglanmasina neden olur. E ve E, noktalarini birlestirdigimizde, rekabetgi
firmanin uzun dénem emek talep egrisini elde ederiz.



Emek Arzi
1. Bireysel Emek Arz Egrisi( Geriye Donik Arz Egrisi)
Neo-Klasik analizde bireysel arz egrisi ikame ve gelir etkileri yardimiyla ifade edilir.

ikame Etkisi: Ucret diizeyinin artisi karsisinda bireyin bos zamaninin firsat maliyetinin artmasi ve
daha fazla ¢alismayi tercih etmesi seklindeki etkisidir.

Gelir Etkisi: Bos zamanin normal mal oldugu varsayimi altinda artan Ucret diizeyi karsisinda bireyin
daha fazla calismak yerine bos zamani tercih etmesi seklinde ortaya cikan etkidir.

2. Piyasa Arzi: Piyasa arzi bireysel arz egrisinin yatay toplamini olusturmaktadir ve pozitif egimlidir.
Piyasa arz egrisinin pozitif egimli olmasi iki unsurla agiklanir;

a. Farkli is kollarindan farkli Gcretlerin olmasi ve ¢alisma saatlerinin yasalarla belirlenmesidir.

b. Bir sektorde Ucret diizeyinin artmasiyla birlikte o sektorde calismanin cazip hale gelmesi emek
arzinin artmasidir.



