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OLIGOPOLDE FiYAT VE URETIM

Oligopol, birbirinin davraniglarindan etkilenen az sayida isletmenin yer aldig
pazar yapisidir. “Az sayida” isletme demek, birbirinin politikalarindan etkilenecek
sayida isletme demektir. Isletmeler az sayida oluca, rakiplerin her hareketinden
etkilenirler. Bir piyasada 3—4 isletme varsa bu kesin oligopol bir piyasadir 35-45
isletme varsa piyasa oligopol olabilir veya olmayabilir (8, s. 263).”

Oligopol piyasada konsantrasyon fazladir. Konsantrasyon, bir piyasada en fazla
tiretime sahip isletmelerin, toplam {retimdeki payini gosteren orandir. En biiyiik
iiretime sahip isletmeler dikkate alinirken genellikle ilk 4 isletmenin toplam iiretimdeki
payma bakilir. Oligopolde % 70-100 orani yaygindir. Monopollii rekabette bu oran
(%20-40) daha azdir (30, s. 269).

Gergek diinyada sektorler, oligopole diger {ic modelden ¢ok daha fazla
benzerler. Isletmelerin hareketlerinin birbirinden etkilenmesi sektorlerin  temel
ozelliklerinden sayilir (8.s, 264). Bir isletmenin fiyat degisikligi veya tiiretimindeki
degisme, digerlerinin satislarmi ve karlarim etkiler. Isletmeler politika degisikliklerini
tasarladiginda, digerlerinin de karsi politika degisikliklerine gideceklerini bilerek
hareket ederler.

Oligopollerin ortaya ¢ikmasinda bir ¢ok sebep sayilabilir. Bunlardan birisi 6lgek
ekonomileridir. Baz1 sektorlerde masraflarin azaltilmasi, piyasa talebinin biiyiik kismi
karsilanirsa miimkiin olmaktadir ve bu da isletme sayisinin az olmasi sonucunu
dogurmaktadir. Uretim masraflarinin azaltilmas1 yaninda, pazarlama masraflarinin
azaltilmasi da, biiyiik ¢apta iiretim yapmakla miimkiin olabilir. Diger yandan yeni bir

isletmenin kurularak piyasaya girilmesi de kolay bir is degildir.

* Piyasadaki yogunlasma derecesini ortaya koymakta kullamlan endekslerinden biri Herfindahl-
Hrischman endeksidir (HHI). Bu endeks i¢in bakiniz: Hiiseyin Avni Cinemre, Gida Pazarlama, Ziraat
Fakiiltesi Ders Kitab1 No. 40, Samsun, 2005.
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Oligopol piyasalar ¢esitli sekillerde siiflandirilabilir. Isletmeler homojen bir
{iriin iiretiyorlarsa (bugday, celik, ¢cimento gibi) buna tam oligopol denir. Isletmeler
farklilagtirllmis bir {riin {retiyorlarsa (otomobil, buz dolabi gibi) buna da noksan
oligopol denir (22, s. 334). Bolimde daha ziyade tam oligopol piyasalar tizerinde

durulacaktir.

10.1 Cournot Modeli

Baslangi¢ olarak Augustin Cournot tarafindan 1838 yilinda ortaya konan teoriyi
aciklayacagiz. Basit olan ve oligopol piyasanin zenginligini yansitmak i¢in yeterli
olmayan bu teori yine de ¢ok benimsenmistir ve gilinlimiizde de kaynak olarak
verilmektedir. Cournot, iki isletme (duopol) dikkate almistir ancak model, 3-4 veya
daha fazla sayidaki isletmeye genellenebilecek yapida bir modeldir. Modelin
aciklanmasi agisindan, homojen iiriin iireten, masraf yapilar1 ayni olan, iiriinlerine olan
talep hakkinda tam bir bilgi sahibi olan (talep, dogru seklinde varsayilmistir) iki
isletmeyi dikkate alalim. Cournot modelini agiklarken, kaynak suyu satan, iiretim
masraflart sifir olan iki isletmeyi ele almistir.

Modelde bir isletme iiretim kararin1 alirken diger igletmenin tiretim seviyesini
degistirmeyecegini varsaymaktadir. Her isletme, diger isletmelerin iiretim seviyelerinin
ayni kalacagini varsayarak, karini maksimum yapacak iiretim seviyesini se¢meye
caligmaktadir. I numarali igletme 6nce harekete gecerek, bir monopolcii gibi davranip,
birim zamanda 1000 litre su satmaya karar vermis olsun. Birinci isletmenin bu karari
almasindaki sebep, diger isletmenin SU satmamaya devam edecegini varsaymasidir.
Durum bdyle olursa ve piyasa talebi T ise, I numarali igletmenin marjinal geliri (MG),
marjinal masrafina - ki sifirdir - 1000 litre seviyesinde esit olacaktir (Sekil 10.1).

Simdi hareket siras1 ikinci isletmededir. Birinci isletmenin beklentisinin aksine
ikinci isletme, sifir olan {iretim miktarin1 degistirmek istemektedir. Birinci isletmenin
¢ikt1 miktarimin (1000 litre/birim zaman) degismeyecegini varsayan ikinci isletme kendi
pazar paymin da (EE’ talep egrisi) 1000 litre oldugunu diisiinmektedir. Toplam pazar
talebi 2000 litre olduguna ve birinci isletme bunun yarisini karsiladigina gore, ikinci
isletmenin pazar talebi 1000 litredir. Maksimum kar amaci tasiyan ikinci igletme bu

durumda birim zamanda 500 litre su satacaktir, ¢linkii EE’ talep dogrusuna bagli olarak



# 10 Oligopolde Fiyat ve Uretim 189

marjinal gelir dogrusu MGi, marjinal masraf dogrusunu bu seviyede (500 litre)
kesmekte, yani ona esit olmaktadir.

Hareket siras1 yeniden I numarali isletmededir. Bir numarali isletme yine ne
karar alirsa alsin, II numarali isletmenin {iretim seviyesini degistirmeyecegini
varsaymaktadir. Durum bdyle olunca ikinci isletmenin talep egrisi, toplam piyasa talebi
(2000 litre/zaman)—ikinci isletmenin {iretim miktar1 (500 litre/zaman), yani 1500
litre/zaman (FF’ talep egrisi) olacak ve maksimum kara ulagmak i¢in birinci isletme 750

litre su satacaktir, ¢iinkii isletmenin marjinal geliri (MG , ), marjinal masrafina (=0) bu

miktar su satisinda esit olmaktadir.

Isletmeler yukarida agiklandig1 iizere birbiri arkasina karar degistirmeye devam
ederler. Her defasinda bir isletme digerinin {retim seviyesinin ayni kalacagini
varsayarak, karini en fazla yapan iiretim seviyesini segmeye ¢alisir, bunun i¢in marjinal
gelirini marjinal masrafina esitleyen iiretim miktarini secer. Birinci isletmenin satig

miktar1 baglangigta 1000 litre, daha sonra 750 litre daha sonra 687.5 litre ve sonunda her

iki isletmenin satis miktar1 da T/3 veya 666 % litre ve fiyat OP olur”. Burada T ile

gosterilen toplam piyasa talebidir (=2000).
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Sekil 10.1. Cournot Modeli

* Ikinci isletmenin satis miktarlar1 sirasiyla: 0-500-625-664.0625-....-666 2/3 olur. Ispat icin bakiiz: C.E.
Ferguson, Microeconomic Theory, Richard D. Irwin In., 1972, Homewood,lllinois (s. 338).
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Cournot modelinde isletmelerin birbiri arkasina ayni yanilgiya diismeleri, yani
her defasinda rakip igletmelerin mevcut iiretim seviyelerini koruyacaklari1 varsayimi,
ciddi elestiriler almistir. Bu varsayim, isletmelerin birbirinden habersiz olmalari
anlamindadir ve Ozellikle giinlimiizde gegerliligi ¢ok tartisilmaktadir. Buna ragmen
Cournot modeli ¢ok degerlidir, ¢linkii ekonomi teorisine “karsi davranis”1 getirmistir (8,

S. 265).

10.2 Edgeworth Modeli”

Cournot modelini elestiren Joseph Bertrand ve F.Y.Edgeworth, rakiplerin
tiretimlerini degil, fiyatlarin1 sabit tutacaklarin1 varsaymanin daha akile1 oldugunu ileri
siirerek kendi modellerini gelistirmislerdir. Piyasa yine iki isletme tarafindan
paylasilmaktadir, satilan iiriin homojendir ve marjinal masraf sifirdir. flave olarak bu
modelde isletmelerin iiretim potansiyelinin maksimum oldugu varsayilmistir™ .

Edgeworth modelinde fiyat marjinal masraftan fazla oldugu siirece isletme kar
elde edeceginden, rakiplerin yolunu kesmek icin isletme devamli fiyat indirimine gider,
clinkii rakiplerin fiyatlarint muhafaza edeceklerine inanmaktadir. Kiiciik bir fiyat
indirimi bile satislarda biiyiik artisa yol agmaktadir. Isletme bu sekilde davranarak
pazarin tamamina sahip olmay1 ummaktadir.

Edgeworth modelinde oligopolistler ard1 ardina fiyat indirimine giderler ve bu
durum fiyat marjinal masrafa esit oluncaya kadar devam eder. Sonucta fiyat ve iiretim
miktari, tam rekabet piyasasi sartlarindaki gibi olusur.

Cornot modelinde oldugu gibi bu modelde de isletmelerin yanlis varsayimlarda
bulunmalar1 ve iistelik bunu siirekli tekrar etmeleri ekonomistleri tatmin etmemis ve
yeni model arayislarina itmistir. Giinlimiizde isletmelerin birbirlerinin hareket tarzlari
hakkinda olduk¢a saglam bilgilere sahip oldugu disiiniiliirse yukaridaki modeller

gecerliliklerini bityiik 6lciide yitirirler . Ne var ki rakiplerin birbirlerinin davranislarini

Bazi ekonomistler bu modele “Bertrand Modeli” adin1 vermektedirler (Bakiniz Landsburg, 1995, s.
427)
™ Uzun dénem denge acisindan bu varsayimin gecerliligi tartisiimaktadir (Bakiniz: C.E.Ferguson, 1972,
s. 3401).
™ Yapilan bir arastirmada isletmelerin aldif: stratejik kararlarin %95’inin kamuoyuna a¢ik oldugu ortaya
konmustur (Bakiniz: Stephen P. Robbins and David A. De Cenzo, Fundamentals of Management,
Essentials Concepts and Applications, Prentice Hall International Inc., 1998, New Jersey (s. 102).
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tahmin ettikleri modelleri kurmak kolay degildir. Bu modellerden birisi “oyun
teorisi”dir (19, s. 428).

10.3 Chamberlin Modeli

Chamberlin modeli digerlerinden daha gergek¢idir. Modelde Cournot modelinin
varsayimlar1 vardir ancak ikinci asamada farkli bir diisiince tarzi izlenmektedir. Birinci
isletme, II numarali isletmenin {iretimini 500’de sabit tutmayacagini bilmektedir. Bu
asamada birinci isletme, ikincisi ile birlikte hareket edip monopol kari (OPoAG’)
paylagmanin daha akilci olacagini hesaplar; ikinci igletme de ayn1 ger¢egin farkindadir.
Sonunda I numarali isletme iiretimini 500’¢ indirir, II numarali isletme de liretimini
500°de tutar; sektordeki toplam ¢ikt1 1000 birim, fiyatt OPo ve iki isletme monopol kari
paylagsmaktadirlar.

Chamberlin modelinin en tutarli yani, sonucta modelin tasidigi istikrar
unsurudur. Diger iki modelde oldugu gibi fiyat veya liretimde siirekli bir degisim
yoktur. Gergekten de oligopol piyasalarda fiyat oldukga istikrarhidir. Isletmelerin fiyat
istikrar1 saglamak icin birlesmeleri de sart degildir. Bazi piyasalarda bu istikrar,

isletmeler birlesmeden de saglanabilir (22, s. 339).
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Sekil 10.2 Chamberlin Modeli
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10.4 Sweezy Modeli

Oligopol piyasalarda uzun siire fiyat istikrarinin nasil saglandigini agiklayan
baska goriisler de vardir. Bunlardan biri 1939 yilinda Paul M. Sweezy tarafindan
gelistirilen dirsekli talep egrisidir (kinked demand curve) (10, s. 473). Sweezy,
oligopol isletmelerdan birinin fiyatin1 indirmesi durumunda, rakiplerinin buna ilgisiz
kalmayacagini bildigini ileri siirer. Rakipler de fiyat indirirse isletmenin satiglarindaki
artis az olacaktir. Diger taraftan oligopol isletme fiyat yiikselttiginde rakipleri fiyatlarini
yiikseltmezse, isletme pazar payini kaybedecektir. Oligopol isletmenin talep egrisi, fiyat
indirimlerine oranla fiyat yiikseltmelerinde daha elastiktir (8, s. 265). Netice, iki pargali
bir talep egrisidir (Sekil 10.3).

Sekil 10.3°de oligopol isletmenin talep egrisi TVT’ diir. Uriin fiyat1 OPqo dir.
Talep egrisi V noktasinda dirsek yaptigindan (elastikiyet degistirdiginden) marjinal gelir
de GA ve BG’ dogru parcalarindan ibarettir, siireklilik gdstermez. Isletmenin marjinal
masraf egrisi (M), hicbir iiretim seviyesinde marjinal gelire esit olmaz. Fakat igletme
icin en karlh c¢ikti miktarinin, OQo oldugu gosterilebilir. Biitiin bunlara ilave olarak
marjinal masraf degisse bile (K, L veya M) OQo ¢1kt1 miktar1 en karli {iretim seviyesi ve
OPg fiyat1 en karli fiyat seviyesi olmaya devam eder. Sonug olarak oligopolde iiretim

seviyesi, tam rekabet piyasasi veya monopol piyasadan daha istikrarlidir (30, s. 257).
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Sekil 10.3. Sweezy Modeli (Dirsekli Talep Egrisi)



# 10 Oligopolde Fiyat ve Uretim 193

Ayrica talep egrisinin dirsek yaptigi nokta degismedigi taktirde, talep degisse
bile, OQo ¢iktt miktar1 en karli liretim seviyesi ve OPo fiyat1 en karli fiyat seviyesi
olmaya devam eder. Bu sartlar altinda fiyat seviyesi istikrarlidir, ancak masraflardaki
biiyiik artis olursa degisir (14, s. 347).

Onceleri Sweezy’nin teorisi, oligopol piyasanin tam bir modeli olarak itibar
gormiis ancak daha sonra yapilan aragtirmalar modelin gegerliliginin tartisilmasina yol
agmistir. Ornegin George Stigler, yedi ayr1 oligopol piyasada isletmelerin genel
anlamda fiyat artislarma ilgisiz kalmadigin1 gostermistir™. Bu sektorlerde dirsekli talep
egrisinin varligi tartigmalidir. Daha da 6nemlisi, fiyatin sabit oldugu OPg seviyesinin de
bir agiklamasi yoktur. Bu fiyat seviyesinin mevcut fiyat seviyesi oldugu varsayilmakta
ama nedeni tizerinde durulmamaktadir. Netice olarak Sweezy nin teorisi de oligopol
piyasanin tam bir modeli sayilmaz (22, s. 342).

Oligopol piyasa lizerinde yapilan arastirmalar daha sonra da devam etmistir.
Bunlar arasinda en ilging olan1 John von Neumann ve Oskar Morgenstern tarafindan
gelistirilen oyun teorisidir (Theory of Games and Economic Behaviour). Her ne kadar
tam bir agiklik getirmese de oyun teorisi, oligopol piyasa modelini gelistirmistir (14, s.

347-354; 22, s. 342-347).

10.5 Anlasma ve Kartel

Oligopol piyasa modelleri, isletmelerin aralarinda anlasmayacaklar1 varsayilarak
olusturulmaktadir. Bununla birlikte oligopol piyasada az sayida isletme oldugundan ve
isletmeler birbirlerinden etkilendiklerinden aralarinda anlasmaya gidebilirler. Bu sayede
karlarin1 artirabilirler, gelecekleri ile ilgili belirsizlikleri azaltabilirler, piyasaya yeni
isletmelerin girmesini dnleyebilirler. Isletmeler arasinda bu tip rekabeti ortadan kaldiran
ve genelde tiiketicilerin aleyhine olan gizli anlagmalar, yasalarla Onlenmeye

calisiilmaktadir.

* G.Stigler, “The Kinky Oligopoly Demand Curve and Rigid Prices,” Journal of Political Economy, 1947
(Mansfield 1985°den).

“ Oyun teorisinin matematik ¢oziimleri i¢in bakimz, Peter Hess, Using Mathematics in Economic
Analysis, Prentice Hall, 2002, New Jersey (s. 309-320).
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Isletmeler arasinda sinirlar1 yasalarla belirlenen anlagsmalar da vardir. Ayni is
kolundaki isletmelerin hukuki ve ekonomik bagimsizliklarini koruyarak yaptiklari bu tip
yasal ve ge¢ici nitelikteki birlesmelere kartel denir.

Kartelin ilk icraati fiyat belirlemektir. Bunun i¢in kartelin biitlinii i¢in marjinal
masraflarin ortaya konulmasi gerekir. Kartelin biiylimesine bagl olarak girdi fiyatlari
degismeyecekse, marjinal masraf egrisi, karteldeki isletmelerin marjinal masraf
egrilerinin yatay toplamidir. Kartelin marjinal masraf egrisi, sektordeki {iriin talebi ve
marjinal gelir egrisi Sekil 10.4°deki gibi ise, karteldeki isletmelerin karim1 en fazla
yapacak iiretim seviyesi OQo , uygulanacak fiyat OP, dir. Bu bir monopol fiyatidir.

Kartelin karar verecegi ikinci nokta, sektordeki toplam iiretim (satig) miktarinin
karteli olusturan isletmelere nasil dagitilacagidir. Kartelin amact maksimum kara
ulagsmak olduguna gore, iiretimin karteli olusturan isletmeler arasinda o sekilde
paylastirilmasi gerekir ki, karteldeki isletmelerin marjinal masraflari ayni olsun. Eger A
isletmesinde marjinal masraf, B isletmesinden fazla ise, iiretimin bir kisminin B

isletmesine devredilmesi, kartelin elde edecegi kar1 artiracaktir.
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Sekil 10.4. Kartelde Fiyat ve Uretim Miktarmin Belirlenmesi
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Uretimin, karteli olusturan isletmeler arasinda yukaridaki sekilde dagitimi
(ekonomistler buna “ideal dagitim” demektedirler) kolay kolay miimkiin olmaz.
Dagitimda taraflarin ayr1 ayri hedefleri ve ozellikleri vardir. Dagitimda taraflarin
agirliklar1 ve becerileri 6nemli rol oynamaktadir. Bazen kartel masraflarinin artmasina
sebep olsa bile, taraflardan birinin almasi gerekenden daha fazla bir kotaya sahip oldugu
goriiliir. Ozellikle masraflar1 fazla olan isletmeler, minimum masrafli {iretimin
gerektirdiginden daha fazla pay pesinde olacaklardir. Uygulamada {iretimdeki
boliisiimiin, isletmelerin gegmis yillardaki satis miktarlar1 veya iiretim kapasiteleri esas
alarak yapildigi goriilmektedir. Bolisiimiin cografi bolgelere veya iilkelere gore
yapildigi da olmaktadir.

Karteldeki isletme sayisi arttikga kartelin pargalanmasini 6nlemek zorlagmakta
ve bazi igletmeler 6nce gizliden kota artirmakta durum agiga ¢ikarsa da daha fazla kar
beklentisi ile kartelden ayrilmaktadir. Bunun gesitli drnekleri vardir. OPEC™ igindeki

zaman zaman ortaya ¢ikan parg¢alanmalar bunlardan biridir (22, s. 348).

10.6 Uzun Dénemde Sektore Girisin Onlenmesi

Buraya kadar yapilan analizler genellikle, kisa donem analizlerdir. Uzun
donemde sektore giris ve sektorden cikislar olabilir. Bunun derecesi, dolayisi ile
oligopol piyasanin devami, sektordeki talebe ve optimum isletme biiytikliigline baglhdir.
Sektorde ortalamanin tizerindeki karlar, yeni isletmeleri cezbedecektir. Optimum
isletme biiyiikliigiine oranla piyasa kiiclikse, sektordeki isletme sayis1 fazla artmaz ve
oligopol yap1 devam eder. Optimum isletme biiyiikliigline kiyasla piyasa genis ise
sektore dahil olan isletme sayilari ¢ok fazladir ve oligopol yap: ortadan kalkar.

Oligopol piyasaya girmenin birinci gii¢liigii yukarida agiklandig {izere optimum
isletme biiyiikliigline oranla piyasanin dar olmasidir. Sekil 10.5°de gosterildigi lizere
sektordeki talep egrisi T, ortalama masraf OM olsun. Sektdr homojen bir {iriin iireten iki
isletme (duopol) tarafindan paylasiliyorsa, bu isletmelerin her birinin {irliniine olan talep
cesitli fiyat seviyelerinde E (= %2 T) ise ve lglincii bir isletmenin girmesi ile her

isletmenin tirtiniine olan talep F olacaksa, tiglincii bir isletmeye bu piyasada yer yoktur.

* Petrol Thrag Eden Ulkeler Orgiitii (Organization of Petroleum Exporting Countries)
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TL/Q

Sektor talep egrisi

Cikt1 miktart
Sekil 10.5. Girisi Engelleyen Pazar Biiytkligi

Yeni bir isletmenin kurulus masraflarinin fazla olmasi, gerekli teknik personelin
bulunmasindaki giicliikler, dagitim kanallarin1 olusturmadaki engeller de piyasaya yeni
isletmelerin girisini zorlagtirmaktadir. Celik ve otomobil sektdrleri 6rnek verilebilir (21,
s. 357). Isletmelerin kurulmasi ile ilgili formaliteler de uzun zaman alabilir. ABD’de bir
isletmenin kurulmasi ile ilgili islemler ortalama 7 is giinii alirken, bu Fransa’da 66 is
giinli, Almanya’da 90 is giinii almaktadir. Buna ragmen piyasaya isletme giris ¢ikis
oranlar1 arasinda ABD ve Avrupa arasinda fark yoktur (The Economist, May 25, 2002,
S. 82).

Bir diger giicliik, baz1 dogal kaynaklara ulasilamamasidir. Nikel, siilfiir, gimiis
ve boksit drnek verilebilir.

Patent faktorii de piyasalara girisi engeller. Bir malin patentine sahip olan

isletme onu kullanma hakkin1 ¢ok az isletmeya saglayabilir.

10.7 Oligopoliin Sonuclar

Oligopol ile ilgili modellerin hicbiri bu piyasalart tatminkar bi¢imde
aciklayamadigindan, oligopoliin fiyat, ¢ikti miktar1 ve kar {lizerindeki etkilerini tam
olarak sdylemek miimkiin olmamakla birlikte baz1 sonuglar ileri siiriilebilir.

Aciklanan modeller, oligopolde fiyatin tam rekabet piyasasindan fazla olacagini
gostermektedir. Fiyat farki oligopol piyasadaki isletme sayisina ve piyasaya giris

kolayhigina bagldir. Isletme sayis1 fazlalastik¢a ve piyasaya giris kolaylastik¢a fiyat
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farki azalmaktadir. Ayni1 zamanda oligopol piyasada fiyat esnekligi, tam rekabet
piyasasina oranla daha azdir.

Ikinci olarak eger tam rekabet piyasasi ve oligopol piyasada talep ayni ise,
oligopol piyasada {iretim seviyesi tam rekabet piyasasina oranla daha az olacaktir.
Oligopol piyasalardaki reklam ve iirlin farklilastirma faaliyetlerinin fazlaligi dikkate
alindiginda, bu piyasalarda talebin, tam rekabet piyasasindan daha fazla oldugu (talep
egrisinin saga kaydigi) sdylenebilir. Dolayisi ile baz1 durumlarda oligopol piyasada fiyat
gibi iiretim de daha fazladir.

Uciincii olarak oligopol piyasalarda reklam ve iiriin farklilastirma igin yapilan
harcamalarin daha fazla oldugunu da belirtmis oluyoruz. Bu alana ayrilan kaynaklarin
gerekli oldugu sdylenebilir, ¢linkii bir taraftan tiiketiciler bilgilendirilirken, diger yandan
tiiketicilerin se¢cim imkanlar1 artmaktadir.

Verimli yatirimlar1 hizlandiran en uygun sanayi piyasasinin oligopol oldugunu
ileri siiren goriisler vardir. Princeton Universitesinden William Baumol, “The Free-
Market Innovation Machine, Analysing the Growth Miracle of Capitalism” adindaki
kitabinda, oligopol piyasalardaki biiyiik isletmelerin en diisiik fiyatlarin uygulanmasi
arayisina girmediklerini, bundan dolayr da oligopol piyasada fiyatlarin tam rekabet
piyasasina oranla biraz daha fazla oldugunu belirtmekte ve ilave etmektedir. “Fiyat
rekabeti yerine oligopol piyasalardaki isletmeler, iriinlerine yeni ozellikler katarak
rekabette 6ne gegme yolunu se¢mektedirler. Bu, kapitalist gelismenin motoru olan
yeniliklerin (innovations) tesvik edilmesine yol agmaktadir.” Baumol, yenilikleri
bulanlarin bunun sonucunda ortaya ¢ikan ekonomik kazanglarin %20’sinden azini
aldiklarini, gerisinin toplum tarafindan paylasildigini ileri siirmektedir (The Economist,
May 18, 2002, s. 82). Bununla birlikte baz1 ekonomistler her tanitim ve
farklilagtirmanin verimli olmadigini, bazi farkliliklarin bir ilave deger meydana
getirmeyen aldatic1 nitelikte oldugunu ve toplumun sahip oldugu kaynaklarin israf
edildigini savunmaktadirlar (21, s.364).

Dordiincii  olarak oligopol piyasada elde edilen Kkarlarin, tam rekabet
piyasasindan daha fazla oldugu soOylenebilir. Bu bulgu, istatistik olarak da

dogrulanmistir”.

* ] Kwoka, “The Effect of Market Share Distribution on Industry Performance,” Review of Economics
and Statistics, February 1979 (Mansfield 1985°den s. 364)
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SORULAR

(1) Asagidaki sekilde gosterildigi tizere, bir petrol isletmesinin talep egrisinin TVT’,
marjinal gelir egrisinin GAG’, marjinal masraf egrisinin MM’ oldugunu varsayalim.
Orta Dogu’daki gelismelerden dolayi, isletmenin masraflarinin ¢ok arttigint ve EE’

konumunu aldigini varsayalim.

(a) isletmenin talep egrisinin dirsekli olmasindan dolay1 petrol fiyatinin degismeyecegi

sOylenebilir mi ?

(b) Masraflarin artmasinin fiyatlar1 yiikseltecegi endisesi ile meclisin fiyatlarin OPo
seviyesinde bir tavan fiyati uyguladigini ve bu yonde bir kanun gegirdigini varsayalim.
Bu durum igletmenin talep egrisini, marjinal gelir egrisini ve ¢ikti miktarini nasil

etkiler?

Fiyat | T

P,
Po

Uretim
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(2) Kaynak suyu pazarlayan iki isletmenin ortak iiretimlerinin marjinal gelir egrisi
MG=10-2Q

seklinde, masraflarinin da sifir oldugunu varsayalim. Esitlikte Q iki isletme tarafindan

bir saatte satilan su miktarin1 gostermektedir. Isletmeler, Chamberlin modeline gdre

hareket ederlerse toplam iiretim miktar1 ne olur, neden?

(3) Ug isletmenin bir kartel olusturdugunu ve iiretim fonksiyonlarmin da asagidaki gibi

oldugunu varsayalim.

Toplam masraflar
Uretim miktar1 | | I Il
0 20 | 25 | 15
1 25 | 35 | 22
2 35 | 50 | 32
3 50 | 80 | 47
4 80 | 120 | 77
) 120 | 160 | 117

Kartel 11 birim iiretim yapmaya karar verirse, bunun minimum maliyetle isletmeler

arasindaki dagilimi nasil gerceklestirilebilir?



