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Oz

Icinde yasadigimiz yiizyilin iletisim ve teknoloji cagi olarak adlandirilmasinda-
ki kuskusuz en temel etkenlerin basinda internet ve internetin temel altyapisini olustur-
dugu iletisim teknolojileri gelmektedir. Iletisim teknolojilerinin her gecen giin degisip
ilerlemesi ve hatta her yeni teknolojinin bir 6ncekinin ya da 6ncekilerinin devami ni-
teligini tasiyarak ayni teknolojik altyapidan beslenmesi geleneksel iletisim ydntemlerinin
eskiyip yerini yeniye birakmasini saglamaktadir. Iletisim teknolojilerinin ve internetin
yarattig1 yeni diizen, bir¢ok alanda oldugu gibi medya alaminda da biiyiik degisiklikler
meydana getirmistir. Geleneksel medya yani eski medya olarak adlandirdigimiz medya,
gliniimiizde yerini yeni medya diizenini yaratmistir.

Tletisim teknolojilerindeki huzli ilerlemeyle birlikte geleneksel medya haberleri-
ni okura/izleyiciye yeni ve farkli bir yolla ulasabilme olanagi bulmuslardir. Hemen
hemen biitiin elektronik gazeteler yayinlarmi kendi hizmet saglayicilarindan, internet
kanali ile okuyucularmna sunmaktadirlar. Ancak yasadigimiz doénemde bunun da
otesinde ¢ok daha farkli bir habercilik anlayis: yerlesemeye baslamistir. Her gegen giin
haberciligin oniinde eklenen farkli kavramlar ortaya ¢ikmaktadir. Haberin bulunmasi,
islenmesi ve dagitilmasi tamamen degismistir.

Bu anlamda calisma; internet gazeteciliginin dogusunu ve giliniimiiz internet
habercilik yapisim ortaya koymaktadir. Calismanin ana amaglarindan bir tanesi
gliniimiiz internet haberciliginde ortaya ¢ikan yeni kavramlar1 agiklamak ve bununla
birlikte oniimiizdeki yillarda habercilik yapisinda dngoriilen degisimleri belirlemektir.
Ayrica habercilik alaninda yasanan bu degisimin Tiirkiye'ye nasil yansidigi ¢alismanin
ana unsurlarindan bir tanesidir.

Anahtar Kelimeler: Gazetecilik, Internet, Internet Gazeteciligi, Sosyal Medya,
Tiirkiye
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Abstract

The century in which we live is called communication and technology era is be-
cause of the internet and communication technologies that comes from the Internet's
core infrastructure. The advancement of communication technology changed every day
even feeding from the same technological infrastructure allows the place new to quit
traditional communication methods. Communication technologies and the Internet cre-
ate the new scheme, as in many areas especially in the field of media. Nowadays tradi-
tional media which called old media become a new media.

With the rapid advances in communications technology traditional media reach
the audience in a new and different way. Almost all newspapers and electronic publica-
tions are able to provide the reader with the internet channel from its service providers.
But in the period that we live, there is a different journalism understanding began to set-
tle. Every day we meet different concepts of journalism added into its name. Finding,
processing and distributing the news is completely changed.

In this sense this study reveals online journalism history and today's journal-
ism. The main aim of this study is explaining the different types of journalism in these
days. And determine the envisaged changes in coming years. Also one of the main ele-
ment of this study is how these changes reflected to Turkey readers.

Keywords: Journalism, Online Journalism, Social Media, Internet, Turkey
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15. ylizyilda matbaa araciligy ile
gerceklesen devrimin ardindan bugiin diji-
tallesme ile yeni bir doneme girilmistir.
Yazimnin bulunmas: toplumda gii¢ sahibi
olanlar disinda kalanlarin da katilabildigi
bir iletisim siirecini baslatmis, matbaanin
bulunmas: kitlesel tiiketimi miimkiin kil-
mis, dijital teknoloji ise kitlesel tiiketim
kadar {iretim imkanlarini da ortaya ¢ikar-
mustir. (Binatly, 2011, s.13). Dijital teknoloji
biiyiik ol¢iide gazeteciligin bigcimini degis-
tirmistir. Geleneksel gazetecilikteki bozul-
ma ve degisim, profesyonel calisanlarin,
deneyimli gazetecilerin ve basta yerel gaze-
teler olmak iizere biiyiik sehirlerdeki haber
kuruluslarinin kaybma yol agmis fakat bu-
nunla birlikte sektorde, teknolojik yenilikle-
re yavag yavag uyum saglanmistir (Pav-
lik’ten ¢eviren Kalsin, 2013, s.83).

Yeni medya gazeteciligi, “cok bii-
yiik iletisim potansiyeliyle, modern bir
haber toplama ve yayimlama bigimidir ya
da pek cok farkli katilimcmin baglanabildi-
gi cevrimici (online) bir forumdur” (Space
ve Quinn’den aktaran Erdogan, 2014, s.81).
Yeni medyada, haberler, bilgiler, goriintii-
ler, Twitter, YouTube, Facebook, bloglar,

cep telefonlar1 ve e-posta {izerinden inanil-
maz bir hizla tiim diinyaya iletilebilmekte-
dir. (Erdogan, 2014, s.80).

Kullanic1 haberi gazeteden okuya-
rak; radyodan dinleyerek; televizyondan ise
izleyerek gerceklestirdigi haber alma faali-
yetini tek bir mecra iizerinde, yani internet-
te silirdiirmeye baslamistir. Giiniimiizde
mobil cihazlarin katettigi yol da géz oniine
alindiginda, zaman ve mekan gozetmeksi-
zin habere her an ulasmak miimkiin hale
gelmistir. Etkilesimlilik oran1 ve yogunlugu
onceki araglarla kiyaslanmayacak zengin-
likte bir kitle iletisim arac1 olma ozelligiyle
one cikan internet, kisisel bilgisayar kulla-
nimminmn yayginlasmasiyla dev sanal aglar
ve sanal Kkitleleri ortaya g¢ikarmis; kendi
kiiltiirtinii yaratmis ve tipki oncekiler gibi
yeni bir yasam bic¢imini dayatmaistir.

Internetin dogas1 geregi olusturdu-
gu hiz, gilincellenebilirlik, etkilesim, diisiik
maliyet gibi avantajlarinm yani sira multi-
medya oOzelliklerini de tiim unsurlariyla
kullanmanin getirdigi rekabetci {istiinliik,
internete paralel olarak diisiinebilecegimiz
yeni medya ve iletisim teknolojilerinin,
geleneksel medya veya kitle iletisim aracla-
r1 dedigimiz, bugiin ise ‘eski medya’ olarak
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konumlandirdigimiz sistemler karsisinda
oldukca 6nemli bir gii¢ elde etmesine yol
acmistir. Cok kisa bir zaman dilimi iceri-
sinde genel aliskanliklar, beklentiler ve
belki de hayallerin bile oldukg¢a disina ¢iki-
larak, klasik yontemler olarak adlandirdi-
gimiz ve artik bugiin geleneksel medya
olarak tanimladigimiz gazete, dergi, tele-
vizyon ve radyo gibi kitle iletisim araglari-
na bakis son derece farkl bir boyuta dogru
gecis yapmistir (Bulunmaz, 2011, 5.23).

Internet gazeteciligi farkli asama-
lardan gecgerek giintimiize kadar gelmistir.
[lk zamanlar geleneksel gazetenin igerigini
birebir kopyalanmasiyla baslayan internet
gazeteciligi, daha sonra basili gazetede yer
alan haberler disinda haberlere de yer veri-
lerek farkli platformlarda paylasilmaya
baglanmistir (Aydogan, 2013, s.31). Son
olarak ise izleyici katilimi miimkiin hale
geldi ve bu yeni tip gazetecilik modellerine
farkli adlar verilmeye baslanmistir. Yeni
medya gazeteciligi ana bashg: altinda sos-
yal medya haberciligi, video haberciligi,
mobil habercilik, yurttas gazeteciligi, dron
haberciligi, robot haberciligi ve veri gazete-
ciligi gibi alanlar yer almaktadir.

Bu baglamda calismada oncelikli
olarak internet haberciliginin tarihsel stireg-
te gecirdigi asamalara deginilecektir. Ar-
dindan giintimiizde uygulanan gazetecilik
pratikleri orneklerle aktarilacak ve yukari-
da bahsi gecen yeni kavramlar agiklanacak-
tir. Bununla birlikte ontimiizdeki yillarda
habercilikte gerceklesebilecek muhtemel
gelismeler calismanm ana basliklarindan
bir tanesidir. Giiniimiiz habercilik yapisinin
Tiirkiye’deki etkilerini ve kullanim sekille-
rini ortaya koymak, ¢alismanmn Orneklemi
bakimindan 6nemlidir.

1. internet Gazeteciliginin Dogusu

Gazeteler ilk olarak savas, prova-
kasyon ve cesitli {tilkelerdeki azmliklar
kendi iilkeleri hakkinda bilgilendirmek
amaciyla haber mektuplar1 seklinde ortaya
¢ikmistir. Ardindan belli araliklarla ve son
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olarak giinliik gazeteler olusmustur. Gaze-
teden sonra bu gorevi sesle radyo ve goriin-
tii ve sesin birlesimi ile televizyon da siir-
diirmiistiir. Ancak internetin hizla yayil-
maya baslamasi gazetede de degisim ve
déniisiime sebep olmustur. Internet tarihin
en hizli yayilma gosteren iletisim araci ol-
mustur: ABD’de radyonun 60 milyon insa-
na ulasmas: 30 yili almis, TV bu yayilma
seviyesine 15 yilda ulagmistir. Internet ise
diinya ¢apmnda bilgisayar aginin gelismesi-
ni izleyen {ii¢ yil iginde bunu basarmistir.
Kokeni ABD olan bu teknolojinin iilkemize
geligi, 1994 yilidir. O yillarla birlikte, TUBI-
TAK, ODTU, Bogazici Universitesi gibi
bilimsel ve akademik kuruluslar, sokaktaki
insana da internete erisme imkani sunmaya
baglamiglardir. Tiirkiye 1994 yilinda bu
teknolojiyle tanisma firsat1 bulmustur. 1994,
Amerika’da web sitelerinin sayisinda pat-
lama yihidir. Internetle birlikte gazeteler de
igeriklerini web ortamma tasimaya basla-
miglardir. 1k olarak geleneksel gazetenin
kopyast olan online sayfalar sonra kendine
0zgli yapiya doniiserek daha c¢ok haberi
biinyesinde toplamis ve basili gazetenin
kopyasi olmaktan ¢ikmistir. Bunun disinda
sadece online olarak yaymlanan gazeteler
de ortaya gikmistir. Internet gazeteciliginin
en Onemli tarafi salt metin yerine, video,
gorsel, ses, animasyon gibi tiirlerle hiper-
metin Ozelligi tasimasidir (Aydogan, 2013,
s.31).

Internet medyasmin baglangicini,
yazili basinin sayfalarmi internete aktarma-
s1 olusturmaktadir. 1995’te, New York
Times, The Washington Times gibi gazetel-
erin yayinlarmi birebir internete aktarmala-
r1 bu siireci baslatmistir. Aym1 yil Avru-
pa’da da International Herald Tribune ve
Daily Mirror gibi gazeteler sayfalarmi in-
ternete acmistir. Ulkemizde icerigini inter-
nete tasiyan ilk yaym Aktiiel Dergisi ol-
mustur (Temmuz 1995). Dergi, Bogazici
Universitesinin  sunumcu bilgisayarlar
tizerinden, yine bu iiniversitenin 6grencileri
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tarafindan giincellenip diinyaya acilmistir.
Interneti ilk kesfeden gazete olan Zaman
Gazetesi, 2 Aralik 1995'ten itibaren gazete-
de yer alan haberleri ve kose yazilarim in-
ternetten yaymlamaya baslamis, ancak
yazilarin ve haberlerin tamamini internete
acmamugtir. 1geriginin tamamini internete
acan ilk gazete Milliyet gazetesidir (27 Ka-
sim 1996). Hiirriyet ve Sabah gazeteleri de
Milliyet Gazetesi'ni izlemistir (1 Ocak
1997). Radikal Gazetesi 28 Mart 1998'de,
Cumbhuriyet Gazetesi ise 7 Mayis 1998'de
internete agilmigtir. Cumhuriyet Gazetesi
2000 yilinin nisan ayinda internet iizerin-
den abonelik sistemini getirmis ve abone
olan okurlar kendilerine verilen sifreyle o
ginkii sayiya ulasabilmislerdir (Yiiksel,
2014, s.102). Tiirkiye'de internet {izerinden
bagimsiz yaymn yapan ilk site ise NetHa-
ber’'dir (2002). Tiirkiye'nin en biiyiik servis
saglayicilarindan biri olan Superonline’m
internet sitesine bagl olarak kurulan Net-
Haber, Anadolu Ajansi ve Reuters’in haber-
lerini ziyaretcilerine ulastirmistir. Igerigi
tamamen kendine 6zgii olan ve bagimsiz
yaymncilik yapan ilk site, gazeteci Ahmet
Tezcan'in kurdugu
www.dorduncukuvvetmedya.com’dur
(2003). 2000 yilinin basinda biiyiik sermaye
gruplarina bagli olmayan gazetecilerin
onciiliigiinde bircok haber sitesi yayma
gecmistir. Bunda medyada yasanan eko-
nomik krizin etkisi de biiyiiktiir. Bircok
deneyimli gazeteci issiz kalmis ve meslekle-
rini internette agtiklar1 sitelerle stirdirmiis-
lerdir. Bu durum, Tiirkiye’de internet gaze-
teciliginin gelismesine olumlu katki sagla-
magtir.

2. Giiniimiizde internet Gazeteci-

ligi

Bugiin geldigimiz noktada Tiirki-
ye’de ve diinyada internet haberciligi ol-
dukca ciddi boyutlara ulasmistir. Oyle ki
diinyanin dort bir tarafinda internet haber-
ciligi tizerine akademik ve sektorel tartis-
malar yapilmaktadir. Yasanan gelismelerin,
iletisim stiregleri agisindan geleneksel med-
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yada kendini ifade etme olanag1 bulama-
yanlar agisindan internet devrimi olarak
tanimlanmasmin temelinde Web 2.0, kulla-
nicinin iirettigi icerik ve sosyal medya kav-
ramlar1 vardir. Sosyal medyanin 6nce Wiki-
leaks’in sizint1 belgeleri yaymlamasiyla,
ardindan da Tunus, Misir ve Libya’daki
halk hareketlerinde uluslararas: diizeyde
geleneksel medya tarafindan dolayimlan-
mamis enformasyonu aktarmas: ise yasa-
nanin bir internet devrimi oldugu iddiala-
rinin  gerceklesmesi olarak ele almmistir
(Aydogan ve Basaran, 2012, s.232). Sosyal
Medya'nin gazete, dergi, radyo ve televiz-
yonlar gibi klasik medya araglarindan en
biiytik farki;, iiretim siirecine toplumun
kendisinin de dahil olmasidir. Bugiine ka-
dar bilginin ve haberin tiiketicisi olan top-
lum, sosyal medya devrimi ile {iretici ko-
numuna da yikselmistir (Yiiksel, 2014,
s.119).

Internet {izerindeki haber icerigi, ii¢
asamada gelismektedir. Ik asamada, online
gazeteciler ¢ogunlukla bagh bulunduklar:
haber kuruluglarindan aldiklar1 haber ige-
riklerini yeniden yaymnlayip amaglarma
uygun hale getirmektedirler. Ikinci asama-
da gazeteciler, orijinal igerigi olusturmak-
tadirlar. Son asama ise; web icin Ozel tasar-
lanmis orijinal haber igerigidir. Bu asama,
toplumun dogasmi online olarak yeniden
diistinmek ve en 6nemlisi genis kapsaml
hikaye anlatimi1 gibi yeni formlariyla bir
tecritbe yasama istegiyle karakterize edil-
mektedir. Yeni tip hikaye anlatim formu,
okuyucunun bir habere, geleneksel medya
mubhabirliginde oldugu gibi yalnizca oku-
masimdansa o haberin igine girmesini sag-
lamaktadir (Pavlik’ten ¢eviren Demir ve
Kalsin, 2013, s. 70).

Bu kapsamda giiniimiiz internet
haberciligine baktigimizda geleneksel med-
yanimn cevrimici uygulamalarmin yani sira,
bagimsiz olarak ortaya c¢ikan ve hikaye
anlatimmi 6ne ¢ikaran tiirden haber orga-
nizasyonlar1 karsimiza ¢ikmaktadir. Kana-
da’da genglere yonelik bir dergi olarak
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c¢ikan Vice, 2014'te internette Vice News
adli bir haber kanali agmistir. Ukrayna’dan
Filistin'e ¢atisma bolgelerinden yaptig:
videolarla kisa silirede fiinlenen Vice
News'in en ¢ok konusulan haberlerinden
bir tanesi {i¢ hafta boyunca ISID’i takip
ederek gektigi Islam Devleti (Islamic State)
belgeselidir. Belgeselin 10’ar dakikadan
boliinmiis boliimleri toplamda 11,5 mil-
yondan fazla tik almistir. Genellikle geng ve
deneyimsiz gazetecileri biinyesinde topla-
yan Vice'in amatdr ¢ekim imaj1 geregi vide-
olar fazla editlenmeden yaymlanmaktadir.
Vice aldig elestirilere ragmen internette
sadece 1-3 dakika aras1 kisa videolarmn iz-
lenmedigini kanitlamistir. Vice’m videolar:
genelde 20-25 dakika, en ¢ok izlenen ISID
belgeseliyse 42 dakika uzunlugundadir.
2006 yilinda New York’ta kurulan
icerik amagh bir sosyal ag olan Buzzfeed ise
is yerlerinde cani sikilan insanlar1 hedef
alarak onlarin okuyacaklar1 eglenceli igerik-
ler sunmaktadir. Buzzfeed bu sayede Alexa
verilerine gore diinyanin 135., Amerika'nin
ise 41. popiiler internet sitesi konumunda-
dir. BuzzFeed sadece Ingilizce yaym yaptigi
halde yiiz milyonlara ulasmaktadir. Buzz-
Feed’in bugiin ulasmis oldugu sirket degeri
ise 850 milyon dolardir. Giinliik 150 milyon
okuyucuya ulasan yeni nesil bir internet
gazetesi olan Buzzfeed’i geleneksel haber
sitelerinden ayiran nokta, haber ayrimi
yapmadan derledigi her bir igerigi,
(kullanicilarm zaman-mekan, dijitallesme
ve etkilesim dinamiklerini g6z Oniine
alarak) en etkin bicimiyle sunabilmesidir.
Bu tip organizasyonlarin esas gelir kaynag:
web sitelerine aldiklar1 reklamlardir. ‘Nati-
ve advertising’ adi verilen bu yeni nesil
reklamlar sitenin kendi reklam ekibi tara-
findan hazirlanmakta ve sitenin igerigine
benzer formatta yaymlanmakta ve ¢ogun-
lukla reklamla alakali igerigin yanina yer-
lestirilmektedir. Bu tiir reklamlar i¢in kla-
sik reklamlardan 3-6 kat fazla ticret talep
edildigi bilinmektedir. ~Giiniimiizde ses
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getiren bir diger popiiler site ise Vox'tur.
2014 Nisan’da Washington Post’tan Ezra
Klein tarafindan baslatilan site, yaptig
haberciligi ‘agiklayic1 gazetecilik” olarak
adlandirmaktadir. Vox Media CEO’su Jim
Bankoff’a gore sitenin ayda 20 milyon tekil
ziyaret¢isi mevcuttur (www.platform.org,
2015).

Kaan Kayabali ve arkadaslar tara-
findan Agustos 2012’de icerik amagl sosyal
ag olma hedefi ile yola koyulan Onedio
aradan 1 buguk yil ge¢meden 120 binden
fazla kayitl iiyeye, giinde 600 binden, ayda
ise 8 milyondan fazla tekil ziyaretciye
ulagmistir. Kaan Kayabali'nin kurucu orta-
g1 oldugu Onedio ¢ok kisa bir siirede
Comscore verilerine gore Tiirkiye'nin en
¢ok ziyaret edilen 36. sitesi olmay1 basar-
mistir. Onedio aslinda Amerika’da icerik
diinyasinin en popiiler oyuncularindan
Buzzfeed'in Tiirkiye uyarlamasidir. Metin,
resim ve video tabanli igeriklerin
sunuldugu bir Onu
farklilastiran ve giderek popiilerlesmesini
saglayan nokta ise, igerigin, geleneksel
medyanin ciddi ve mesafeli bir dille yak-
lagimindan farkli olarak, metin, resim ve
video kivammin kullanicilardan edinilen
deneyim dogrultusunda
etkilesimi yiiksek bicimde sunulmasidir.
S6z konusu bicimler, kimi zaman internet
ya da sosyal medyadan derlenmis bir giin-
dem ve etkilesimli yankilari, kimi zaman
eglenceli bir liste ya da test seklinde
olabilmektedir.

Her ne kadar internet gazeteciligi-
nin ve internet gazetelerinin gitgide yiikse-
len bir deger ve pazar oldugu bilinse de
okuyucunun giiniimiizde halen basili olana
duydugu giiven ve okuma aligkanliklar:
gazetelerin internet karsisinda ayakta kal-
masmi saglamaktadir. Fakat buna ragmen
geleneksel gazete yaymcihigr teknolojik
gelismelerden tamamen uzak kalmamis ve
iretim asamalarmdaki siiregleri teknolojik
olarak olabilecek en yakin sekilde takip

web  sitesidir.

harmanlanarak
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etmektedir (Sirma, 2007, s.132). Ornegin
New York Times Nisan 2014’te “The Ups-
hot" adinda bir site yaratarak ‘aciklayici
gazetecilik’ akimma katilmistir. Sitenin
niyeti, komplike mevzular1 basit bir dille,
infografiklerle (ama veriye bogmadan) an-
latmaktir.  Upshot  ekibinin  basinda
NYT’'nin ekonomi kose yazar1 David Leon-
hardt vardir. Guardian’m Data Blog'u,
Washington Post'un Wonkblog'u, Blo-
omberg’in Vikipedi benzeri haber sitesi
QuickTake ve ESPN'in fivethirtyeight.com
sitesi de bu akmmin 6rneklerindendir. Bu-
nunla birlikte bir¢ok haber sitesi, sayfaya
girilen giin, saat ve kullaniciya gore farkl
farkli icerik sunacak sistemler tizerinde
calismaktadir. Kanada'nin The Globe and
Mail gazetesinin djjital {iiriinler direktorii
Craig Saila, “ana sayfa’ konseptinin lecegi-
ni, ayn1 anda bir siteyi acan farklh kullanici-
larin  bulunduklar1 cografi lokasyon ve
gecmiste okuduklart makalelere gore ken-
dilerine 6zel igerikle karsilasacaklarmi soy-
lemistir. 2014’tin sonlarnda Washington
Post'un djjital editorti Cory Haik bir ekip
kurarak kisisellestirilmis igcerik sunacak bir
sistem {izerinde c¢alismaya baslamistir
(www.platform?24.org).

Diger taraftan giiniimiizde tek bir
konu iizerine egilen haber siteleri de gittik-
¢e yayginlasmaktadir. Calisan sayisi gitgide
azalan gazetelerin artitk uzmanlik isteyen
belli bash konulara yeterince egilemedigi ve
fikri takip yapamadifi savi bu sitelerin
varolus sebepleri arasinda basi ¢ekmekte-
dir. 2003-2011 arasinda New York Times'm
yayin yonetmenligini yapan Pulitzer 6diillii
gazeteci Bill Keller, sadece Amerika’daki
adalet sistemine odaklanan Marshall Pro-
jectin basma ge¢mistir. 20'nin iizerinde
¢alisani olan site farkli bagiscilar tarafindan
fonlanmaktadir. 2013'te Pulitzer 6diilii alan
Inside Climate News sitesi de 10 galisaniyla
cevre (Ozellikle iklim degisikligi, enerji vs.)
odaklh haberler yapmaktadir
(www.platform24.org, 2015).

Giiniimiiz medya endiistrisinde
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son yillarda gerceklesen farkli habercilik
yapilari sektorde yeni is yapma bigimleri ve
istihdam yapilarmin olugsmasina neden
olmustur. Internet gazeteciligi ana baghg:
altinda sosyal medya haberciligi, video
haberciligi, mobil habercilik ve yurttas ga-
zeteciligi, dron haberciligi, robot haberciligi
ve veri gazeteciligi gibi kavramlar ve gaze-
tecilik uygulamalari ortaya ¢itkmistir.

2.1. Sosyal Medya Haberciligi

Sosyal Medya, kavrami, son yillar-
da hizla yayilan bir egilimi, temelde, birey-
lerin internet olanaklarin1 daha ¢ok haber-
lesme ve iletisim i¢in kullanmalar1 eylemini
ifade etmektedir. Sosyal medya giintim{iz-
de alternatif medya ya da tekellesmeye,
kiiresellesmeye karsi olan bireylerin kendi
haberlerini kendilerinin yazip {irettigi bir
kitle iletisim araci ya da ifade bi¢imi olarak
ortaya ¢ikmistir (Giindiiz ve Pembecioglu,
2013, s.318). Sosyal medyanin teknik altya-
pisini olusturan gelisme Web 2.0’dir. Uyele-
rinin gesitli icerik tiirlerini kolaylikla yayin-
lamalarma izin veren sosyal medya siteleri
bu siirecte ortaya ¢ikmis ve sayilari her
gecen giin artmistir ve artik internet kulla-
nicilarinin iirettikleri icerikle biiylime sag-
lamaktadir. Facebook, YouTube ve Twitter
gibi popiiler sosyal medya ortamlar1 kulla-
nici sayilariyla iilkelerin niifuslariyla yarisir
hale gelmislerdir (Bostanci, 2015, s.51).

Sosyal medya olusturdugu yeni fir-
satlarla birlikte geleneksel medyanin yerini
almaya baslamistir. Geleneksel medyada
haber profesyonel bir sekilde olusturulmak-
ta ve sorumlu kisi tarafindan kontrol edil-
dikten sonra tek yonlii olarak hedef kitleye
ulagtirilmaktadir. Sosyal medyada ise habe-
rin olusturulmas: ve olusturulan haberin
hedef kitle ile bulusturulmasi daha farklidir
(Altinbas, 2014, s.46). Pew Arastirmasi Ga-
zetecilik Projesi, Facebook ve Twitter kulla-
nicilarinin gogunun bu sosyal sitelerden
haber aldigmi/bilgi edindigini agiklamistur.
Ayni zamanda Reddit, Google+, YouTube,
LinkedIn ve Instagram gibi platformlarda
haber kaynaklar1 arasinda yer almaktadir
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(Hansen, 2015, s.165).

New York Times'm 2014’te kamuo-
yuna si1zan ve oldukga ses getiren ‘inovas-
yon raporu’nda okuyucularin sadece {igte
birinin siteye dogrudan geldiginden, ¢ogu-
nun Google, Facebook ve Twitter gibi ikin-
cil kaynaklardan yonlendirildiginden bah-
sedilmistir. Bircok haber sitesi bu durum-
dan dolayr artik ana sayfalarmni giincelle-
mekten ¢ok sosyal medyada nasil 6ne ¢ika-
caklarma odaklanmaya baslamistir. New
York Times, ana sayfasma gelen okuyucu
sayisini artirmanin daha uzun soluklu ve
givenli bir ¢6ziim oldugu kanaatine var-
migtir. Times'm durusunu destekler nitelik-
te arastirmalar, Facebook’tan gelen okuyu-
cularin -dogrudan gelenlere kiyasla- sitede
¢ok daha az vakit gecirdiklerini, bagka link-
lere tiklamadan c¢iktiklarini ve siteye ayni
ay i¢inde tekrardan girmeye daha az meyil-
li olduklarini gostermektedir.

Online yayincilarin Google da dahil
olmak tizere en ¢ok trafik ¢ektikleri mecra
Facebook’tur. Bu yiizden online yayincilar,
haber igeriklerinden tutun da gorsel sec¢im-
lerine ve hatta igerigi yayimladiklari saatlere
ve reklam biitcelerine kadar tiim konseptle-
rini Facebook’un degiskenleri {izerinden
olusturmaya baglamiglardir. Tiirkiye'de
onedio.com, nediyor.com, radikal.com.tr
gibi online haber yayinciligma odaklanmis
icerik (haber sitesinin 6tesinde bir kavram
olarak) siteleri de yapilarini Facebook trafi-
gi lizerine kurgulamis durumdadir. Fa-
cebook’un bir¢ok haber sitesinin ana trafik
kaynagi oldugu goz oniinde bulundurul-
dugunda bu durum daha da iirkiitiicii bir
hal almaktadir. Pew Center'in ABD’de yap-
t181 bir aragtirmaya gore; 2011°de internet
kullanicilarmin %11’i haber okumak igin
Facebook veya Twitter kullandigini belirt-
mistir. 2014’teyse ana haber kaynagmin
sadece Facebook oldugunu belirtenlerin
oran1 %30’a ¢ikmistir. Ozellikle de onlarca
haber sitesi gezmekle ugrasmak istemeyen-
ler i¢in Facebook artik 6nemli bir ‘haber
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kaynagi’ haline gelmis durumdadir
(www.platform24.org).

Facebook 2012’de yaklasik 700 bin
kullanicisini bir hafta boyunca ‘akademik
bir arastirma’ geregi kobay gibi kullanarak
kimilerine olumlu kimilerine de olumsuz
paylasimlar gostermistir. Arastirma sonu-
cunda olumsuz paylasimlara maruz kalan-
larin olumsuz, olumlulara maruz kalanlarin
da olumlu paylasim yapmaya daha meyilli
oldugu ortaya cikmistir. Burada dikkat
edilmesi gereken en 6nemli nokta bu plat-
formlarin hangi haber hikayelerini destek-
lendigini ve hangilerini sanstirlediklerini
bilememizdir. = Haber akiglarin1 kontrol
eden sosyal medya sirketleri ve diger tek-
noloji sirketleri diinya ¢apinda haber dag-
Iimimnda baskin birer oyuncu haline gelmis-
lerdir. ABD Columbia Universitesi Gazete-
cilik Fakiiltesine baghh Tow Dijital Gazete-
cilik Merkezi'nin yoOneticisi Emily Bell,
2014’te Oxford’daki bir konusmasinda tam
da bunu elestirmistir. Bell, artik hangi ha-
berleri okudugumuza gazetecilerin degil
Facebook gibi sitelerin yani gazetecilikle
alakas1 olmayan bilgisayar miihendislerinin
karar verdigine, bundan dolayr Onemli
haberlerin gozden kagabilecegine, hatta
sansiirlenebilecegine dikkat cekerek “Oz-
giir basm hala varsa, artitk gazetecilerin
kontroliinde degil” demistir. ABD’de 18
yasindaki Mike Brown'un bir polis tarafin-
dan vurulmas: {izerine Ferguson’da yasa-
nan protestolar hakkinda Facebook’ta saat-
lerce hicbir haber goremediginden bahset-
mis, ayni saatlerde Facebook yaymn akisinin
kafasindan agag1 buzlu su boca eden insan
videolariyla (ALS hastalig1 icin baslatilan
kampanya) dolup tastigini hatirlatmigtir
(www.digitalnewsreport.org).

Bu durumun farkinda olan Fa-
cebook, son olarak tanitti§1 Instant Artic-
les ile icerige ne kadar da 6nem verdigini
de bir kez daha kanitlamistir. Facebook,
kullanicilarin  haberleri takip etmek igin
mobil uygulamalar: ciddi sekilde kullandi-


http://media.fb.com/2015/05/12/instantarticles/
http://media.fb.com/2015/05/12/instantarticles/
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gmi, buradaki deneyimin daha zengin ve
hizli olmasi igin bir sey yapmak istedikleri-
ni belirterek, Instant Articles’1 ortaya ¢ikar-
diklarini belirtmistir. Facebook’un 6zellikle
mobil deneyimi daha da hizlandiracag: ve
artik Instant Articles'm ¢ok daha hizli yiik-
lenerek, icerik anlasmasi yapilan yayincila-
rin igeriklerinin kullanicilara ¢ok daha hizli
aktarilmasi saglanmistir. Instant Articles'm
bir baska avantaji ise, kullanicilarin artik
yeni bir haber ya da makale gormek iste-
diklerinde Facebook’u tamamen terk etmek
zorunda kalmamalaridir. Bu da Fa-
cebook’un buradaki en biiyiik avantaji ola-
caktir. Yaymcilar ise iceriklerini daha genis
bir kitleyle paylasma sans1 elde edecekler-
dir. Facebook’un anlagsma yaptig1 yayincilar
arasinda The New York Times, NatGeo,
BuzzFeed, NBC, BBC, The Atlantic, Bild,
Spiegel, The Guardian gibi biiyiik yayinci-
lar bulunmaktadir. Bu yayincilarin bu yeni
Ozellikle avantaji da, ilgili Instant Articles
icinde reklam satmaya devam edebilmeleri
ve gelirlerini koruyabilmeleri olacaktir
(www.webrazzi.com, 2015).

Diger sosyal medya sirketleri de
gazetecilik ve icerigin isletmelerinin basari-
st agisinda 6nemli oldugunun bilincindedir-
ler. Ornegin medya kurumlarinin platform-
larindan ve teknolojilerinden faydalanma-
larina yardmmci olmak adma Twitter son
dénemlerde Moments'1 faaliyete gegirmis-
tir. Bu yenilikle birlikte Twitter giindemi ile
ilgili popiiler tweetler ve haberler tek bir
yerde toplanmaktadir. Hashtag sistemin-
den farkli ¢alisan bu sistem ile konu ile ilgili
tweetler, haberler, videolar ve fotograflar
tek bir sekme altinda kategorilere ayrilmis
halde goriintiilenebilmektedir. Google ise
Hizlandirilmis Mobil Sayfalar Projesini
(Accelerated Mobile Pages Project) 2016 yil1
basinda devreye alacagini aciklamistir.
Tanitilan agik kaynakli program web sayfa-
larinin mobil cihazlarda daha hizli yiiklen-
mesini saglamaktadir. Facebook ve App-
le'in teknik Onizlemelerini yaptigt AMP
projesinde The Guardian, The Washington
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Post, BuzzFeed ve Vox Media gibi dijitale
doniik yayimncilar da katk: saglamistir.

Snapchat ise 2015 yilinda Disco-
ver Ozelligini eklemesiyle CNN, MTYV,
Cosmopolitan, Daily Mail, Bleacher Re-
port, Food Network, National Geographic,
People, Vice, Yahoo! News ve Fusion gibi
diinyadaki en biiyilkk medya sirketlerini
Snapchat’e tasiyarak giinliik haberlerden ve
gelismelerden yararlanilmasimi saglamistir.
Gazetecilerin sosyal medyay1 es zamanh
olarak izlemelerini saglayan Spike ise son
donemlere damgasimni vuran bir sitedir.
Spike; sosyal aglarda milyonlarca kisi tara-
findan paylasilan ve en ¢ok konusulan ige-
rikleri aninda izleyen ve bunlar1 haber oda-
lar1, pazarlamacilar veya PR uzmanlari ile
paylasan bir sitedir.

2.2. Video Haberciligi

Video haberciligi geleneksel foto
muhabirliginin disinda gelisen yeni bir
alandir ve bir anlamda belgesel film yapim1
ve televizyonun haber Ozelliklerini, ses ve
resimler ile en iyi sekilde birlestiren slayt
gosterileridir.  Uygulama; 6zel haberlerin
video ve fotograf ile desteklenip abonelere
bir biitiin olarak sunulmas: ya da foto mu-
habirlerinin fotografly, kisa yazli, arka
planda ortam seslerini barindiran slide
gosterileri hazirlamalar1 seklinde gercek-
lesmektedir. Internet gazeteciliginde son
yillarda yayginlasan bu durum bir bakima
multimedya ¢alismalaridir.  Okuyuculara
internet gazeteciligi {lizerinden ¢oklu or-
tamda hikaye anlatimmimn saglanmasidir.
Yani daha az yazi, daha bol fotograf ile
daha kolay bir haber tiiketiminin gercek-
lesmesidir (Demir ve Kalsin, 2013, s.12).

Columbia Universitesi Gazetecilik
Fakiiltesi'ne bagli Tow Center'in arastirma-
sina gore gazetelerin internet sitelerindeki
haber videolar1 ortalama 500-1000 arasinda
tik almaktadir. 1000 tik alan bir videonun
gazeteye sagladig1 gelir maksimum 20 do-
lar civarindadir. Videolardan elde edilen
gelir, gazetelerin toplam reklam gelirinin
sadece %2’sine, internet gelirlerinin de yak-


https://googleblog.blogspot.com.tr/2015/10/introducing-accelerated-mobile-pages.html
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lagsik %10 una denktir. Ancak 2010’dan beri
bu gelir yaklasik ii¢ katina ¢ikmis, yani
gazeteler videoyu ileriye doniik bir yatirim
olarak gormektedir. Pew Research Center
verilerine gore ise ABD’de yetiskinlerin
ticte birinden fazlasi internetten haber vi-
deosu izlemektedir. Bu, televizyondan dii-
zenli haber izleyenlerin oranina denktir.
Genglerde - ve orta yaslilarda - internetten
haber izleme orani daha da fazladir. Yine
Pew Center verilerine gore 18-49 yas arasi
kitlenin yarisma yakimi internetten haber
Geng kesim video
izlemek icin ¢ogunlukla bilgisayar yerine
akilh telefonlar kullanmaktadir
(www.platform?24.org, 2016).

Video haberciliginin ve videografi
uygulamalarmin diinyadaki en iyi ornekle-
rini veren CNN, BBC gibi uluslararas: ha-
ber kanallar1 gorsel kaynak olarak internet

videosu izlemektedir.

sayfalarinda hem ajans fotograflar1 hem de
kendi videolarmi kullanmaktadirlar. New
York Times ve Washington Post gibi gaze-
teler de internet sayfalarindaki haberleri
kendi muhabir ya da foto muhabirleri tara-
findan kaydedilen kisa videolar ve fotograf-
lar1 slideshow tarzi akan goriintiiler ile
desteklemektedirler. Reuters Haber Ajan-
st’'ndaki uygulama da 6zel haberlerin video
ve fotograf ile desteklenip abonelere bir
biitiin olarak sunulmasi ya da foto muha-
birlerinin bol fotografli, kisa yazili, arka
planda ortam seslerini barindiran akan
goriintiiler hazirlamalar1 seklinde gergek-
lesmektedir (Demir ve Kalsin, 2013, s.13).
Medya kuruluglar1 video {iretim
kapasitelerini artirmak igin Ozellikle son
yillarda «ciddi yatirimlar yapmaktadir.
Buzzfeed, 2013’te CNN’le Youtube’da ortak
kanal agmistir. NBC televizyonu, 2013'te
herkesin cep telefonuyla cektigi goriintiileri
‘yurttas gazeteciligi’ modeliyle internet
iizerinden canli yaymlayabilmesini sagla-
yan Stringwire aplikasyonunu satm almis-
tir. Bu sayede gazeteciler olay yerine var-
madan yurttaglarin cep telefonuyla cektigi
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gorlintiileri aninda NBC’de yayinlanabile-
cektir. Pulitzer 6diillii Huffington Post site-
si de 2012'den beri Huffington Post Live
adl1 site tizerinden haber videolar1 ve ro-
portajlar yaymlamaktadir. Sitenin kurucusu
Roy Sekoff, haftada bes giin sekiz saat canl
yayin yaptiklarini, her hafta bu yaymlardan
400 parca video ¢ikarttiklarini aktarmistir.
Video haberciliginin oOnciileri ara-
sinda sayilan ilk 6rnek New York Times'in
2012’de yayinladigy, ti¢ profesyonel kayak-
ciyr Oldiren bir ¢igla ilgili ‘Kar Yagist
(Snow Fall) haberidir. Video; fotograf ve
grafiklerle adeta bir interaktif bir belgesel-
dir ve video haberciliginin onciileri arasin-
dadir. Haberi actiginizda sizi tam ekran bir
kar yagis1 gorseli karsilamaktadir ‘Parallax
scrolling’ ad1 verilen teknikle, metinler arka
fondan daha hizli akarak ii¢ boyut etkisi
yaratilmaktadir. ik haftasmda 3 milyona
yakin ziyaret¢i ceken ‘Kar Yagisy, 2013'te
Pulitzer 6diiliinii alarak tiirtiniin ilk 0rnegi
olmasa da en c¢ok konusulanmi olmus-
tur."Snow Fall’ artik bir terim olmus, gaze-
teci jargonunun bir pargasi haline gelmistir.
Guardian’dan (Tazmanya’daki orman yan-
ginlar1 haberi) BBC'ye (Cin’in Giiney Deni-
zi'ndeki hakimiyetini engellemeye calisan
Filipinlilerin haberi) herkes bu formati
kopyalamaktadir. Bu haberlerin ¢ogu, in-
ternette alisik oldugumuzdan ¢ok daha
uzun metinlerden olusmaktadir. 2013'te
yaymlanan, Peabody ve haber-belgesel
dalinda Emmy 6diilii alan dikkat gekici bir
diger is ise New York Times'm Kanada
Ulusal Film Kurulu'yla (National Film Bo-
ard of Canada) ortaklasa ¢ikarttig1 ‘Gokde-
lenin Kisa Tarihi’ (A Short History of the
Highrise) adli interaktif internet belgeseli
olmustur (www.platform24.org, 2016).
Giinliik 1 milyon video izlenme sa-
yisna ulasmaya basladigmi  aciklayan
NowThisNews, Kasmm 2014'teki toplam
video izlenme sayisinin ise 40 milyona ulas-
tigim1 belirtmistir. 2015'in Ekim ayinda ise
600 milyon tiklanma oranmi yakalayan
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NowThis Haziran ayinda Tap For News
adli uygulamasiyla ses getirmistir. Sadece
bir butona tiklayarak farkli birgok kategori-
de kisa videolarin izlenmesini saglayan
kurulus giinde 25 video yaymlayarak Fa-
cebook sayfasmndan 1,765,207 begeniye
ulasmis durumdadir. Kisa (45 saniye ile 1
dakika arasinda) ve 6z videolar olmasiyla
birlikte izlenilebilirligi de yiiksek olan vi-
deolarin daha ¢ok tiiketildigini tahmin hig
te gii¢ degil. Su anda takipgi kitlesini 18-34
yas arasinda, teknoloji meraklis1 ve siyasete
duyarli kisilerden olustugunu belirten
NowThis’in ciddi bir potansiyeli bulun-
maktadir (www.webrazzi.com,2015).
Bir¢ok haber kanali Facebook veya
Snapchat gibi platformlarda yaymlanan
kisa videolara odaklanmis durumdadir.
Vice bu konuda 0ncii haber organizasyon-
larindan bir tanesidir. Peki Vice genglerin
uzun soluklu belgeselleri izlemelerini nasil
saglamaktadir? Actigr Youtube kanali ile
lansmanindan 18 ay sonra hizla biiyiiyen
Vice suan 300 milyon video izleme ve 1.6
milyon kayitlh kullanici kullanicis1 olan
biiyiik bir kanal haline gelmistir. Vice iki
yonii ile dijital cagda miicadele etmek zo-
runda kalan eski yayincilardan ve diger
haber kanallarindan daha basarilidir. Geng
izleyicileri kiiresel haberlere g¢ekmektedir
ve bunu yaparken uzun soluklu video kul-
lanmaktadir. Vice lansmanindan once bir
ekip olusturmus ve izleyicilere ne tip bir
haber kanali izlemek istedikleri sorulmus-
tur. Gelen cevaplarin ¢ogu genglerin ¢ogu-
nun geleneksel medya tipi habercilik iste-
medikleri yoniinde olmustur. Daha ¢ok
farkli, global haber ve giincel meseleleri
izlemek istediklerini belirten gencler bu
haberlerin ilgi gekici formatlarda ve farklh
platformlarda olmasi gerektigini dile ge-
tirmislerdir. Vice'in iletisim ve strateji di-
rektorii Dan Miller konuyla ilgili su sozleri
dile getirmisgtir:
“Asil anahtar mesele genglerin sadece
onlarin dikkatini cekecek sekilde ko-
nusmak degildir. Onemli olan ne soy-
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ledigimizi Gnemsemeleridir. Internet

bundan on 1l nce ¢opliik gibi bir yer-

di, web’e bir video koyardimz ve bu

video kisa ve komik olmaliydi. Biz bunu

onemsemedik, ¢iinkii bizim izleyicimiz
glincel olaylara karsi istahli bir izleyi-
ciydi ve uluslararas: haberler uzun
formatta anlatilmaliydi.”

(www.journalism.co.uk, 2015).

Son donemlerde habercilik alanin-
da yasanan bir diger gelisme ise sanal ger-
¢eklik haberleridir. Amerika merkezli ulus-
lararas1 dijital haber organizasyonunun
yonetmeni Spike Jonze ve Chris Milk ile
isbirligiyle, sanal gerceklik teknolojisini
kullanarak yapilan ilk haber ‘Milyonlar
Yiirtiyor’ olmustur. 13 Aralik 2014'te New
York’ta gostericilerin, ABD polisinin siyah-
lara yonelik orantisiz gii¢ kullanimimi pro-
testo etmek i¢in Washington Square Park’ta
toplandig1 sirada gazeteci Alice Speri 360
derece kayit cihazi ile birlikte eylemcileri
takip etmistir.

BBC ve The New York Times da ilk
kez 2015te sanal gergeklik teknolojisini
habercilikte kullanmistir. BBC, Eyliil 2015’te
Mans Denizi kiyisindaki Calais’deki miilte-
cileri goriintiilemistir. BBC editorii Zillah
Watson’a gore bu haber, ‘sanal gerceklik
caginda gazeteciligin nasil sekillenebilece-
gini’ gostermesi agisindan ¢ok Onemli-
dir. The New York Times'm Kasim 2015'te
1 milyonu agkin abonesine Google’m kar-
tondan sanal gergeklik setlerinden dagita-
rak izlettigi ‘Yerinden Edilenler’ haberi
Liibnan, Giiney Sudan ve Ukrayna’da bii-
yiiyen ii¢ sigmmaci ¢ocugun hikayelerini
konu alan 11 dakikalik bir haberdir. New
York Times kullanicilarmin sadece bu tip
haberleri takip edebilmesini saglamak ama-
cyla NYT VR adli uygulamasini kullanima
sunmustur.

Columbia Gazetecilik Okulu TOW
Merkezi'nin Kasim 2015’te yaymmladigr 72
sayfalik ‘Sanal Gergeklik Gazeteciligi’ adli
rapor; teknolojinin habercilik alaninda kul-
lanimiyla ilgili gazeteciler icin bir rehber


http://www.imdb.com/name/nm0005069/
https://twitter.com/milk?lang=tr
http://vrse.com/watch/id/31/
http://vrse.com/watch/id/31/
https://twitter.com/alicesperi
http://www.wareable.com/vr/bbc-shooting-for-vr-calais-jungle-2015
http://www.wareable.com/vr/bbc-shooting-for-vr-calais-jungle-2015
http://www.nytimes.com/newsgraphics/2015/nytvr/#the_displaced
https://www.gitbook.com/book/towcenter/virtual-reality-journalism/details
https://www.gitbook.com/book/towcenter/virtual-reality-journalism/details
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niteligi tasidigmi belirtmistir. Rapora gore;
sanal gergeklik seti iireten teknoloji firmala-
r1 arasindaki rekabetin kizismasi, bu tekno-
lojiden faydalanilarak tiiketilebilecek iceri-
ge duyulan ihtiyacin son zamanlarda daha
cok hissedilmesine yol agmistir. Ozellikle
Google ve Facebook gibi internet devlerinin
medya
Silikon vadisinin bir sonraki talih kusu

organizasyonlarini  haberlerinde,
olarak nitelendirilen sanal gerceklik tekno-
lojisini kullanmalar1 yoniinde tesvik ettikle-
ri bilinmektedir. Vice News, BBC, The As-
sociated Press, Fusion ve The New York
Times gibi haber organizasyonlari, sanal
gerceklik teknolojisi tizerine ¢alisan ekiple-
rini olugturmus durumdadirlar. Bu, onii-
miizdeki giinlerde daha fazla sanal gercek-
lik haberciligi 6rnekleri gorecegimiz anla-
mma gelmektedir (www.aljazeera.com.tr,
2016).

2.3. Mobil Habercilik ve Yurttas
Gazeteciligi

Mobil teknolojiler, yalnizca igerigin
izleyiciye ulastirilmasin1 saglayan yeni
kanallar degil, bizatihi haber {iretme araci
olarak kargimiza ¢ikmaktadir. Mobil arac-
larla sahipleri arasindaki iligki giin gectikge
bagimlilik iliskisine dontisiirken haberler
en popiiler mobil igeriklerin basinda gel-
mektedir. Pew’in ABD’de gerceklestirdigi
bir arastirmaya gore akilli telefon sahipleri-
nin yaridan fazlas1 haberlere telefonlar:
aracihigryla ulasmaktadir. Ciinkii akill tele-
fonlar habere ulasmanin en kolay yollarin-
dan biridir. Ozellikle ABD ve Avrupa’da
birka¢ yildir tartisilan bu yeni yaymcilik
tiirtine, araglarm agirhikli mobil cihaz ve
teknolojiler olmasindan 6tiirii Mobil Gaze-
tecilik ad1 verilmekte ve bu islevi yerine
getirenler de MoJo (Mobile Journalist)
olarak tanimlanmaktadir (Narin, 2015, s.7).

Bugiin elimizdeki akilli telefonlar
bize bir ¢ok imkan saglamaktadir ve akill
telefon sahibi bir kullanici ayn1 zamanda
amatdr bir kameraman, fotograf¢i, kendi
medyasmin basyazari, editorii, genel yaym
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yonetmeni, gorsel editorii, muhabiri haline
gelmistir. Diinyanin degisik bolgelerinde
gerceklesen catisma, afet, siyasi gelisme vb.
bir¢cok 6nemli olaymn geleneksel medya
kanallarindan ¢ok daha 6nce sosyal medya
aglarindan yayildigi goriilmektedir. Cogu
zaman gazeteciler de dahil olmak iizere
insanlar, yurttas gazeteciler tarafindan ger-
¢ek zamanli olarak ve bazi durumlarda
sansiir engellerini asarak ulastirilan fotog-
raf ve videolarla bilgi sahibi olmaktadirlar.
Bu durum genellikle seffaflik ve hiz saglasa
da internetin dogasi geregi icerigin hizla
yayilabildigi diisiniildiigiinde dogrulugu
kesin olmayan haberlerin manipiilasyona
acik bir bicimde yayilmasma da neden ola-
bilmekte, giivenilirlik konusunu giindeme
tasimaktadir. Buna ragmen onemli basn
kuruluslar1 yurttas gazeteciliginden yarar-
lanmakta, ana haber biiltenlerinde sikilikla
cep telefonu kameralariyla gekilen amator
kayitlara rastlanmaktadir (Bulut, 2014,
s.196).

Yurttas gazeteciliginin temelinde
yurttaglarin gazeteciler tarafindan demok-
ratik siirece aktif katilimlarmnmn saglanmasi
ve onlarin pasif izleyici olmalarini engelle-
me cabasi yatmaktadir. Yurttaslar1 pasif
birer izleyici olmaktan ¢ikaran gelismelerin
2000’li yillarin baginda ortaya ¢iktig1 soyle-
nebilir. Internet yurttaglarmin kisisel sitele-
rini yani bloglarmi kurmaya baglamasiyla
birlikte elektronik mecrada haber icerikle-
rinin iiretimi ve paylasiminda artis yasan-
migtir. Ayni dénemde tiim diinyayn ilgilen-
diren Giiney Asya’da yasanan tsunami,
Londra’da diizenlenen bombali saldirilar,
yurttaslar tarafindan batili medya kurulus-
lar1 ve haber ajanslarmdan ¢ok 6nce kamu-
oyuna duyurulmustur (Degirmencioglu,
2014, s.151).

Yurttas gazetecilerin farki, gele-
neksel muhabirler gibi sahadan merkeze
rapor eden ve orada editoryal islemi
tamamlandiktan sonra servis edilen bir
yayincilik yerine malumat toplama, bilgileri
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bir araya getirme, dogrulama, hikaye-
lestirme ve sunma siireclerinin tamamini
kendisinin yaptig1 yeni bir anlayistir. Bu
baglamda, cep telefonu ve tablet gibi mobil
cihazlarm yiiksek ¢oziiniirliiklii kameralari,
internet ve arama motoru erisimi, edit
islemlerini yapabilecegi mobil uygulamalar
ve canli yayin platformlar: onlar1 adeta tek
basma bir gazetenin islevine ulastirmak-
tadir.

Glintimiizde yurttas gazetecileri
diinya capinda ses getirecek islere imza
atmaktadirlar. Ornegin bagmmsiz gazeteci
Tim Pool'un Gezi Olaylar1 sirasinda
goziinde Google Glass ile yaptigi canl
yaymlar tim diinyada ilgiyle
karsilanmistir. Diinyay: sarsan Wikileaks'mn
kurucusu Julian Assange ve arkadaslarinin
hikayesi de bir yurttas gazetecilik girigimi
olarak adlandirilabilir. Bugiin Giiney Ko-
re’'nin en biiyiik haber ajanslarindan birisi
Oh My News yurttas gazeteciler toplulugu
6 katli bir binada hizmet vermektedir. Ko-
nuyla ilgili farkh bir 6rnek ise 2010 yilinda
Haiti’de yasanmuistir. Haiti’de Ocak 2010’da
yasanan depreme tanik olan bir fotografci,
depremden saatler sonra Twitter'da paylas-
tig1 fotograflar: kullanan AFP haber ajansi-
na telif haklar1 ihlal edildigi gerekgesiyle
dava agmistir. Fotograf¢i Daniel Morel’in
avukatlari, AFP’den 120 milyon dolar taz-
minat talep etmis dava sonucunda Daniel
Morel sadece %1’ini yani 1.2 milyon dolari-
ni1 alabilmistir.

Tiirkiye’de de Van Depremi'nden
Afyon’daki cephanenin patlamasma, Rey-
hanli Faciasi'ndan Galatasaray Universitesi
yanginina, en onemlisi de Gezi park:i pro-
testolar1 olarak baslayip ¢ok ¢esitli muhalif
tavirlar1 igeren gosteriler biciminde dalga
dalga tiim Tiirkiye'ye yayilan protestolara
varincaya degin pek cok olayda Twitter
geleneksel medyadan ¢ok daha hizli ve
detayli bir haberlesme araci haline doniis-
miis ve gazetecilik deneyimi olmayan pek
cok Kkisi olaylari, durumlar1 bizzat yasayan,
gozlemleyen, haber unsurlarmin kaynagi
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ve ileteni olarak gorev yapmustir. Ornegi
verilen, bu tarz kitlesel olaylarda, olay ma-
hallinde bulunan kimseler hemen durum
tespitleri yapmakta, 140 karakterde ozetle-
nen iletiler sayesinde en yasamsal sorular
yanitlanmaya c¢alisiimaktadir (Arik, 2013,
5.283).

2.4. Dron Haberciligi

Drone, ingilizce’de erkek ar1 mana-
sma gelen bir kelimedir. Fakat giiniimiizde
insansiz hava araglari anlaminda kullanil-
maktadir. Giintimiizde iki farkli Dron tipi
konusulmaktadir. Bunlardan bir tanesi Wi-
Fi teknolojisi ile galisip, uzaktan kuman-
dayla kontrol edilebilen; belli bir mesafeye
¢ikip, sarj1 yettigi siirece havada ¢ekim ya-
pabilen {iiriinlerdir. Bir digeri ise; gelecekte
internet erisiminin olmadig1 bolgelerde
erisimi saglamas1 ongoriilen ve siirekli ha-
vada olacak olan hava araglaridir. Mark
Zuckerberg’in Internet.org projesi ile bu tip
Dron’larla internet olmayan bolgelere, in-
terneti sunma hayali bulunmaktadir.

Dron’larmn haberler igin veri topla-
mak amaciyla kullanilabilecegi bir stiredir
medya sektoriinde konusulan bir konudur.
Ancak en onemli sorun yasal diizenleme-
lerdir. Drone’larin bu amagla kullanimma
dair ciddi smirlamalar bulunmakta-
dir. ABD Federal Havaciik Kurulunun
yaymladigi Agustos 2015 raporuna gore
2014 yilinda pilotlar 650 adet tehlikeli dron
ugusu rapor etmistir. Amerikan Ulusal
Giivenlik Departmaninin 31 Temmuz 2015
tarihli biiltenine gore 2012’den bu yana
askeri bolge, niikleer santral gibi 500'ye
yakin hassas ve kritik noktada dron ucusu
tespit edilmistir. Amerikan Havacilik Idare-
si (FAA) havaalanlarinin 8 KM yakininda,
120 metreden daha yiiksek irtifada, insanla-
rin yogun olarak bulundugu stadyum {ize-
rinde dron’larm ugurulmasmi yasaklamis-
tir. Ingiltere’de ise dronlarin 150 metreden
daha yiiksek irtifada ugurulmas: yasaktir.
Ulkemizde de ilk sorun Mart 2015'te
dron’larin havalimanlar1 ¢evresinde ugu-
rulmas: sebebiyle ¢ikmistir. Bir sahsin Ata-
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tirk Havalimani ¢evresinde ugus sahasini
tehlikeye diisiirecek nitelikte dron ugusu
yaptig1 i¢in hakkinda trafik gilivenligini
tehlikeye sokma su¢undan dava agilmistir.
Su an Sivil Havaclik Genel Miidiirligii
tarafindan yaymlanan 30.10.2013 tarihli
birlikte
Haziran 2015’te yeni bir talimat taslagi da

talimat yirirliktedir, bununla
yaymlanmistir (www.webrazzi.com, 2016).

Dron’lar su anda profesyonel ka-
meralarin disinda ¢ekilmesi zor olan goriin-
tileri belli bir siireye kadar kaydedip, fo-
tograf cektiginden; gazetecilik ve TV diin-
yasinda biiyiik bir kolaylik saglamaktadir.
Bu tip haberciligi ilk Orneklerinden biri
Sochi  Olimpiyatlar’nda  yagsanmustur.
Dron’lar sporcularla birlikte pistin tizerinde
sporcular1 kaydetmis ve cekilen sira dist
goriintiiler izleyicilere sunulmustur. Kala-
baligin dahil oldugu organizasyonlarda da
kus bakis1 goriintii almak isteyen gazeteci-
ler tarafindan siklikla kullanilma potansiye-
li olan bir {irtin olarak karsimiza ¢ikmakta-
dir. Dron’larm kullanildig: son 6rneklerden
bir tanesi ise 2015 yilinda Nepal'in bagkeni
Katmandu’da yasanan 7.9'luk depremdir.
Depremin ardindan yasanan yikim Reuters
tarafindan Dron’larla goriintiilenmis ve bu
goriintiiler ¢cok fazla sayida insana ulagmis-
tir. Diger taraftan CNN “drone gazeteciligi”
alaninda c¢alismalara baglamistir. Bunun
icin Georgia Insitute of Technology
ile isbirligi yaptigmi duyuran CNN, yeni
yasal diizenlemelerle birlikte siirece tama-
men hazir hale gelmek istedigini belirtmis-
tir.

2.5. Robot Haberciligi

Gliniimiizde haber siteleri 6zellikle
son dakika haberlerinde, insan giiciine ihti-
ya¢ duymadan robotlara haber yazdirabil-
mektedir. Ornegin LA Times bu yontemi
kullanan haber sitelerinden biridir. 18 Mart
2014’'te Los Angeles'ta gerceklesen 4,7 bii-
yiikliigtindeki depremden 3 dakika sonra
deprem haberini yaymlayan LA Times, bu
haberinde robotlardan yardim almistir.
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Deprem haberini ilk yayinlayan haber sitesi
oldugunu soyleyen LA Times gibi bircok
site haberi ilk duyuran kaynak olmak icin
adeta birbirleriyle yarisir vaziyettedir.

Editorlerin ve yazarlarin bu kadar
kisa siirede yayma hazirlayamayacagi ha-
berlerde robot teknolojisine bagvurmak son
donemlerde tercih edilen bir yontemdir.
Haber sitelerinin bir¢ogu Narrative Science
isimli bir robot girisiminin gelistirdigi algo-
ritmalar1 kullanmaktadirlar. Yazilima habe-
rin One ¢ikan bilgileri girilmekte ve bilgiler
yazilima yiiklendikten sonra program bu
bilgileri haber diline gevirerek yaymna hazir
hale getirmektedir. Son dakika ve flas ge-
lismelerde ve c¢ogunlukla mesai saatleri
disinda gerceklesen gelismeler i¢in hizh
¢oziim sunan bu yazilimlar biiyiik haber
sitelerinin gitgide sicak bakmaya basladig:
bir model olma yolunda ilerlemektedir.
Yazilimin gelistiricisi 2030 yili itibariyle
haberlerin  %90'min robotlar tarafindan
yazilacagini ongordiiklerini sdylemektedir
(www.sosyalmedya.co, 2016). Bu da bir
anlamda internet haberciliginin geleceginde
artik editorlere ihtiya¢ kalmayacag1 soru-
sunu giindeme getirmektedir.

2.6. Veri Gazeteciligi

Uluslararas: literatiirde data jour-
nalism (data-driven journalism) basliklary-
la gecen ve veri gazeteciligi olarak adlandi-
rilan gazetecilik ise son gelismelerden biri-
sidir (www.milliyet.com.tr, 2016). 2010
yilinda Avrupa Gazetecilik Merkezi ve
Amsterdam Universitesi tarafindan bir
giinliik bir etkinlik olarak yapilan “Veri
Tabanli Gazetecilik: Ogrenilmesi Gereken-
ler” baglikli etkinlikte Lorenz Veri tabanl
gazeteciligi sOyle tanmlamistir: “Verinin
temeli oldugu, gorsellestirme ve en 6nemli-
si hikaye anlattmmin yer aldig1 bir is akisi-
dir.” (Baack, 2011, s.2).

Veri Gazeteciligi en basit anlamiyla
veri ile gazetecilik yapmaktir. Daha genis
anlamiyla oldukga biiyiik bir ¢calisma disip-
lini gerektiren, seffaf gazetecilik, artirilmis
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gazetecilik gibi pek c¢ok tanmmla birlikte
diinya 6l¢eginde djjitallesen haber odalarmni
veriyi daha etkin kullanarak dontistiiren
ayni zamanda biling degisikligi yaratan bir
gazetecilik tlriidiir. Arastirmaci gazetecili-
gin dijitallesen ¢agla uyumu da denebilir.
Bilgiyi/veriyi yeni araglar, yeni teknikler ile
daha etkili bir siirecten gecirmek ve bu
siirecinde veri toplama, filtreleme, analiz
etme, gorsellestirme ve hikayelestirme
asamalarii kapsayarak olgunlasmasi an-
lamina gelmektedir. Aslinda veri gazeteci-
ligi, diinyada gazeteciligin tarihi kadar
eskidir. Guardian gazetesinin 18. yiizyilda
basilmis arsiv yayinlari incelendiginde ana-
liz edilmis verilerle ve grafiklerle karsilas-
mak miimkiindiir. Ayrica Cumhuriyet Ga-
zetesi'nin ilk sayilarina bakildiginda ise
TUIK verileri ile gelistirilmis haberler sar1
sayfalarda goriilmektedir.

Glintimiizde kelime gazeteciligin-
den, sifirlar ve birler gazetecigine gecis bu
alani farkli kilmaktadir. Gazeteciligin alet
¢antasina yeni araglar, yeni meslek disiplin-
leri eklenmistir. Artik haber odalar1 kod
bilen, binlerce veri setini analiz edebilecek
seviyede excel ya da farkli araglari etkin
sekilde kullanabilen, yazilimdan, program-
lamadan anlayan ayrica istatistik bilgisi
olan ve veri bilimciliginden de anlayan
kisileri haberin bir parcasi yapmaktadir
¢inkii arttk metinden daha giiclii hika-
ye/haber anlatabilen teknikler gelismekte-
dir. Interaktif haritalar, detayli grafikler,
videolar, infografikler, tasarimlar, kodlama,
ii¢  boyutlu tasarimlar gibi  bilgi-
yi/haberi/hikayeyi daha giiclii, daha dikkat
cekici ve daha detayli sunabilen bir tekno-
loji bulunmaktadir. Gazeteler ve dijjital ya-
ymlar tiim bu meslek gruplarmdan uzman
kisileri istihdam edemeseler de, haber oda-
lar1 bilgi ¢aginda gazetecilerin artik hig
olmadig1 kadar “her seyden biraz bilme”
doénemine girdigini de gostermektedir.

Wikileaks, 26 Temmuz 2010’da
Amerikan ordusunun 2004-2009 yillar1
arasnda Afganistan Savasinda tutmus
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oldugu binlerce belgeyi The Guardian, The
New York Times ve Der Spiegel gazetele-
riyle birlikte acgiklamis belgeler bireysel
olaylarla birlikte, savasta Olen sivillerin
bilgilerini de igermistir. Sadece Irak sava-
siyla ilgili 391 bin kayit aktarilmistir. Ha-
berciler bu verilerden bir sonug ¢ikarabil-
mek i¢in haftalarca ¢alismis, bilgisayar ta-
banli her tiirlii aracin destegine ihtiya¢ du-
yurmustur, binlerce rapor vardir ve iistelik
bunlarn ¢ogu metin, rapor, adres ve ham
belgelerdir. Iste o dénemde bu {i¢ kurulug-
tan gazeteciler bir araya gelerek bu kadar
¢ok metni hem oOlgtilebilir bir veriye doniis-
tiirme, hem ayristrma hem analiz etme
hem de dogrulugunu tespit etmek igin ga-
lismis, bu tanim hi¢ olmadig1 kadar gorii-
niir hale gelmistir. Eski Guardian veri gaze-
tecisi, Twitter'in veri editorii Simon Ro-
ger’'m, Irak Savasi’'nda Slen siviller haritas:
calismasi da Veri Gazeteciligi agisindan
uretilmis ilk orneklerden biridir.
(www.verigazeteciligi.com, 2015).

3. internet Gazeteciliginin Gelece-
gi Uzerine Ongoriiler

Oniimiizdeki yillarda sosyal med-
yanin gazetecilikteki hakimiyetinin devam
etmesi muhtemeldir. Facebook, Apple,
Snapchat ve Google gibi dev yapilarmn ha-
bere egemen olabilecegi ve onu sekillendi-
rebilecegi ihtimali giinimiiz verilerine ba-
kilarak tahmin edilebilir. Cilinkii haberi
veya igerigi yalnizca sosyal medya {izerin-
den takip eden kullanicilarm sayisi her
gecen giin hizla artmaktadir. Bir¢ok rapor
Google, Apple, Facebook, Snapchat ve
Twitter'in yapacag1 yeniliklerin yayincilig
degistirecegi yoOniindedir. Yakin zaman
once Instant Articles hayata gegirilmis ve
300"den fazla yayinci kurulusun bir¢ogu bu
ozellige kaydolmustur. Google’'m AMP
projesi oniimiizdeki ay faaliyete gececektir
ve insanlarm arama motorlar1 sayesinde
haberlere erisimleri hiz kazandiracaktir ve
yil sonunda bu anlik hizmetlerin kullanimi
yaygmlagacaktir. USA Today'den Jamie
Mottram gectigimiz yillardaki gelismeleri
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ve geldigimiz noktay1 sdyle 6zetlemektedir:
2013 yayincilarin sadece ‘Once diji-
tal'i degil ‘Gnce mobil’i de diisiin-
diikleri ve strateji aradiklar1 bir yil-
di. 2014’te icerik bu sekilde turetildi.
2015’te ise igerik hem sosyal hem
de mobil platformlardan birlikte
yayginlastirildi. 2016 ise igerigin el-
den ele degil, dogrudan platformlar
araciligiyla yayilacagr bir yil ola-
cak.” (www.platform24.org, 2016)
Oniimiizdeki yillar medya organi-
zasyonlarmin Silikon Vadisi'ndeki sirketle-
re yetismek icin yenilik anlaminda daha
biiyiik ve daha cesur riskler alacag: yillar
olabilir. Simdiden bir¢ok haber organizas-
yonu ve gazeteci, sosyal medya haberciligi
tizerine yogunlasmis durumdadir. Fortu-
ne’dan Mathew Ingram bu degisimin bil-
dikleri tiim yontemleri geleneksele yasla-
mis haber kuruluslar: i¢in sarsici olacagini
ancak suglanacak kimsenin olmadigini ifa-
de etmektedir. Ingram, medya kuruluslari-
nin artik kaybettikleri seylere aglamay:
birakip, degisen teknolojiyle kendilerini
yenilemeleri gerektigini ifade etmektedir.
Gawker Media'nin eski strateji sefi Erin
Pettigrew ise 2016'nin yayincilarla sosyal
medya platformlarinin kars: karsiya gele-
cegi bir y1l olacagimn diisiinmektedir. North
Carolina  Universitesi'nden John  Clark
Facebook, Snapchat gibi yapilarin yeni
ozellikleri; sosyal aglarin yerel habere dog-
ru genigleyecegi bir donemi getirecegini
ifade etmektedir. Clark konuyla ilgili dii-
stincelerini su sozlerle dile getirmistir:
“Bu yapilarla anlasmaya varmak
her medya sirketi icin tehlikeli ¢iin-
kii biiyiik oranda kontrolii plat-
formlarin ellerine birakiyorsunuz.
Yerel medya bu yapilarla anlasirsa
hem kitlesine ulasma hem de daha
cok insani icine c¢ekme hedefine
ulagabilir.”
Onemli sosyal medya platformla-
rindan bir tanesi olan Instagram kisa bir
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siirelik gecmise sahip olmasina ragmen bir
igerik dagitic1 platformu olarak potansiyeli
mevcuttur. BBC Sport’dan Ian Singleton,
Instagram profillerinin diger sosyal profil-
lerin birgogunu geride birakacak bir hizda
biytdiigini aktarmistir. Platformun bu
kadar popiiler olmas: biiyiik bir basaridir.
Kullanic1 sayilar ¢ok fazladir ve her gecen
glin artmaktadir. Yine de Spike’mn Instag-
ram feature Ozelligi, platformdaki igerige
iliskin 6nemli bir belirtidir ve platformun
mesguliyet diizeyini gostermektedir.

Oniimiizdeki dénemlerde anhk
mesajlasma uygulamalar1 da daha kullani-
labilir hale gelebilir ve haber organizasyon-
lar1 anlik mesajlasma aplikasyonlar: hak-
kinda daha ciddi diisiinmeye baslayabilir.
WeChat'in diinya genelinde aylik tekil kul-
lanici sayis1 650 milyon, WhatsApp’in ise su
anda 900 milyonu askin kullanicist bulun-
maktadir. Line, WeChat ve Telegram gibi
diger hizmetler, hizla biiylimektedir. Ala-
kali icerige sahip bu platformlarin ¢ok aktif
olan kullanicilarma ulasilmas: siiphesiz
biitlin deneyimli djjital yayinci kuruluslar
i¢in ilging olacaktir. Bir¢ok organizasyon
halen ¢ok amagli haber giincellemelerini
gondermek icin WhatsApp benzerlerini
kullanmaktadir. Ancak su ana kadar etkin
dagitimda yaganan zorluklar toplu olarak
kabullenme siirecini yavaslatmistir. Chat
uygulamasindaki son Tow Center rapo-
runda bu konuyla ilgili su climleye yer
verilmistir: “Mesajlasma uygulamalari, yeni
veya zor demografilere erisme noktasinda
onemli firsatlar sunmaktadir”.

Oniimiizdeki yillarda haber odalar
ve yaymc1 kuruluslarin {izerinde biiyiik bir
etki birakacak hamleler arasinda canli ve
dikey videolar bulunmaktadir. Ornegin;
Snapchat Discover mobil kullanicilar igin
dikey video potansiyelini vitrine ¢ikarmaya
hazirlanmaktadir. Bir sonraki adim, her
platformda izlenebilecek ii¢-boyutlu, etki-
leyici, siiriikleyici ilk dikey video klipler
olabilir. Su an “dikey video” mobil kullani-
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cilara ulasmaya calisan editorlerin akilla-
rinda 6n planda yer almaktadir. Bu konuda
Sky News’iin Sosyal Medya Miidiirii Ric-
hard Evans, gectigimiz ay “Ttim platform-
lar i¢in dikey videolar ne kadar kisa za-
manda yaymlanabilirse herkes i¢in o kadar
iyi olacaktir” demistir. Bununla birlikte su
anda canli video potansiyeli de oldukga
yiiksektir. Facebook Mentions, yaymn kuru-
luslar1 icin canli yayin akisini izleyici kitle-
sine aktarilmasini kolaylagtirmistir.
NowThisNews ise onemli giindem tartis-
malarma karst olan toplumsal tepkileri
canli yayinlama ozelligini kullanmistir.
(www.blog.newswhip.com, 2016).

Bununla birlikte Annenberg Ileti-
sim ve Gazetecilik Okulu’'ndan Robert Her-
nandez, 2016'nin sanal gercekligin gercek
oldugu bir yil olacagini agiklamigtir.
2016’da haber organizasyonlarmin en zor
miicadelelerini, hentiz ana akim haline
gelmeyen bu teknolojiye nasil yatirrm yap-
malar1 gerektigi konusunda vereceklerini
belirten Hernandez gazetecilerin Oculus
Rift, Samsung Gear VR, Google Cardboard
ve benzeri bir siirii platformda nasil gazete-
cilik yapilabilecegi alaninda denemelere
baglamalarmi gerektigini dile getirmistir
(www.medium.com, 2015).

Texas Devlet Universitesi Iletisim
Fakiiltesi'nden Cindy Royal 2016’da haber
organizasyonlar1 ve gazetecilik okullarinm
iirtin yonetiminin ne anlama geldigini an-
layacagimni ve gazetecilikle iligkili bir rol
olarak kucaklayacagimi belirtmistir. NPR
haber direktorii Michael Oreskes ise igeri-
gin onemine dikkat ¢ekmis ve orijinal ha-
berciligin, miikemmel hikaye anlaticilig: ve
zaruri bilgi bilgiden gectigini belirtmistir.

4. Tiirkiye’de Internet Gazeteciligi
Kullanim1

TUIK’in 2015 yil itibariyle gergek-
lestirdigi Tiirkiye genelinde en son kulla-
nim zamanma gore bireylerin bilgisayar ve
internet kullanmm raporunda iilke genelinde
toplam bilgisayar kullanim oram %54,8
iken internet kullanim orani ise %55,9’dur
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(www.tuik.gov.tr, 2016).

We Are Social’'m 2015 yilinin inter-
net ve sosyal medya kullanim istatistikleri-
ne gore ise Tiirkiye genelinde 37,7 milyon
aktif internet kullanicis1 bulunmaktadir.
Buna gore 76.7 milyonluk niifusun oldugu
iilkemizde aktif internet kullanici penetras-
yonunun %49 oldugu goriilmektedir. 40
milyon aktif sosyal medya hesab1 bulunan
Tirkiye’de sosyal medya hesaplarinin pe-
netrasyon oranmnin ise %52 oldugu goriil-
mektedir. Mobil olarak 32 milyon aktif sos-
yal medya hesabi bulunmaktadir. Buna
gore 40 milyon aktif sosyal medya hesabi-
nin %80'ine mobilden erisim yapildig1 go-
riilmektedir. Ayrica rapora gore Tiirkiye’de
yaklasik 69.6 milyon mobil kullanici bulu-
nuyor. Tiirkiye’de en ¢ok kullanilan sosyal
aglara bakildiginda Facebook, WhatsApp
ve Facebook Messenger ilk ti¢ii olusturur-
ken, onlar1 Twitter, Google+ ve Skype takip
etmektedir (www.djjitalajanslar.com, 2016).

Tiirkiye’de djjital haber medyasin-
da yasanan egilimlere bakildiginda ise;
yapilan yeni bir arastirma Tiirkiye'nin
kentsel kesimindeki gevrimici izleyicilerin
istekli birer teknoloji ve sosyal medya kul-
lanicilart oldugunu ancak TV'nin halen
etkin bir haber alma organi oldugu ortaya
cikarmistir.  Oxford Universitesi Reuters
Institute for the Study of Journalism tara-
findan gectigimiz gilinlerde yayimlanan
yeni bir arastirma Tiirkiye'nin kentsel ke-
simindeki 1076 djjital haber kullanicisinin
aliskanlarina yeni bir bakis getirmis ve Al-
manya ve Ingiltere dahil olmak iizere diger
17 iilkedeki 27,000'dan fazla c¢evrimici ha-
ber kullanicisi ile deneyimlerini karsilas-
tirmistir (www. reutersinstitu-
te.politics.ox.ac.uk, 2015).

Tiirkiye’deki ¢alismalarm %321, in-
ternetin ana haber kaynagi oldugunu gos-
termektedir. Bununla birlikte 6zellikle TV
olmak {izere bilindik platformlar da onemi-
ni korumaktadir. Cevrim ic¢i kullanicilar
arasinda bile yaklagik yarisi (%51), TV'nin
ana haber kaynaklar1 oldugunu belirtmis-


http://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/
http://reutersinstitute.politics.ox.ac.uk/

Gegmisten Gelecege Internet Gazeteciligi: Tiirkiye Ornegi

lerdir. Tiirkiye'nin 6nemli oOl¢iide ¢evrim
dig1 dinleyici/izleyici kitlesi karmaya ekle-
nince bu rakam artabilir. TV, 6nemli bir
haber kaynag olarak yerini korumaktadir
ve Oyle goriiniiyor ki bir siire daha Tiirki-
ye’deki ¢ogu kisinin ana haber kaynag:
olarak kalacaktir. Bununla birlikte Tiirki-
ye’de geleneksel medya organlarmnin online
takip edilme orani haftalik %76’k gibi
yiiksek bir erigsime sahiptir. Bu su anlama
gelmektedir; geleneksel medya organlar:
sayginliklarini ¢evrimici olarak giiclendir-
mistir.

Rapora gore sosyal medya Tiirki-
ye’de popiiler bir haber kaynagidir ve Tiir-
kiye, sosyal medya ile karmasik bir iliski
icerisindedir. Bu dinamik bakis, haberler
dahil olmak iizere gesitli konular1 paylasma
ve tartisma platformlari olarak sosyal aglar
kullanan kitlenin devam edecegi anlamina
gelmektedir.
Tiirkiye’de ¢ok azdir. Arastirma kapsamina

Haberlere duyulan giiven

alinanlarin neredeyse yaris1 %45 (arastirma
kapsamina giren 18 iilkenin tamamindaki
en yiiksek rakamdir) ¢ogu zaman haberlere
inanmadiklar1 belirtmislerdir. Duyulan bu
yiiksek orandaki giivensizlik, haber kayna-
g1 olarak sosyal medyanin daha yiiksek
seviyede olmasmin arkasindaki neden ola-
bilir. Rapordaki verilere gore Tiirkiye'de
haber kaynag: olarak Facebook %69 ile basi
¢ekmektedir. Twitter ise haber kaynag:
olarak %33 ile 6nemli bir kesimi tatmin
etmektedir.

Haber kaynag1 olarak akilli telefon
kullanim1 Tiirkiye’de ortalamanin {izerin-
dedir. 2015 Digital News Report'da %45
olan 18 iilke ortalamasina kargin Tiirkiye’de
akilli telefon kullanim orani %57 olarak
belirlenmistir. Bununla birlikte haberler i¢in
tabletlerin kullanimi diger tilkelere benze-
mektedir. 18 tilkede ortalama %68 olan bu
oran Tiirkiye’de %65'tir
(www.digitalcontentjournal.com, 2016).

Bu rakamlar {ilkenin tamamimni
temsil etmemektedir ancak Tiirkiye gene-
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lindeki bir¢ok kentli geng¢ kesimin teknoloji
diiskiinii oldugu gercegi karsimiza ¢gikmak-
tadir. Bu grup i¢in akilli telefonlar sosyal
kanallara erisim i¢in Onemli bir aragtir.
Bilindik Tiirk haber kuruluslar yerli dijital
kaynakli kuruluslarin ilerisinde olmasina
ragmen yerli dijital markalar, uluslararas:
rakiplerine gore Tiirkiye’de daha basarili-
dirlar. Google News, Yahoo! ve MSN News
gibi servislerin ¢evrimigi haber piyasasinin
biiyiik yiizdelere ulastig1 diger cogu tilke-
nin aksine Tiirkiye’de en popiiler djjital
haber markalar1 Mynet, Haberler ve Inter-
netHaber'dir. Bu durum yerel haber sagla-
yicillariin giiclii potansiyelini gostermek-
tedir ¢ilinkii bu organizasyonlar kendi kitle-
lerini ve ¢evrim ici gelirlerini artirma arayi-
sindadirlar
(www.digitalcontentjournal.com, 2016).

SONUC

Internet geleneksel iletisim bicimle-
rinde onemli bir degisimi beraberinde ge-
tirmis, iletisimin boyutlarmi doniisii olma-
yacak bicimde farklilastirmigtir. Ilk basglar-
da sadece kisileraras: iletisim araci olarak
tasarlanan mobil teknolojilerin giindelik
yasami biiyitk Olciide kusattigi, hemen
hemen tiim pratiklerimize dahil oldugu bir
dénem yasanmaktadir.

Teknoloji ve gazetecilik birbirine
baglh ve birbirini etkileyen bir iliskiye sa-
hiptir. Bilgiye ulasma, yayma, kisaca ileti-
sim konusunda sagladig1 imkanlar ve ge-
tirdigi kolayliklar, internet gazeteciligi icin
de vazgecilmez bir ara¢ olarak karsimiza
¢ikmis ve yaygmlagmistir. Gerek yazih
basmnmn ve gerekse gorsel medyanin pahali
yatirnmlarina gerek duymayan, diger ha-
bercilik sektorlerine gore kiiglik maliyetler-
le, hem yazili basinin hemde gorsel medya-
nin fonksiyonlarmi da igeren yapisiyla in-
ternet gazeteciligi, kitle iletisim alaninda
yeni bir olgu olarak yerini almigtir.

Haberin degisen ve gelisen ortami
nedeniyle gazetecilik sektorii biiyiik degi-
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sim ve doniisiim siirecinden ge¢mektedir.
[letisim teknolojilerinin ve internetin giin-
litk yasamimizda onemli bir yer kaplayan
her kitle iletisim aracna girmesiyle birlikte
haber ve bilgi akiginin 6ncelikli oldugu bir
donem yasanmaktadir. Enformasyon ¢ag:
olarak adlandirilan bir doénemi baslatan bu
gelismeler tiim okuyucu/izleyici/dinleyici
aligkanliklarmi, tiim sektorleri ama en ¢ok
da gazetecilik sektoriinii etkilemistir.

Haber artik sadece yaziyla, goriin-
tiiyle veya sesle degil, tiim bunlarin bir
araya geldigi, okuyucu veya izleyicinin
herhangi bir iicret ddemeden hizli ve kolay
bir sekilde her yerden erisebildigi, siirekli
giincellenen ve farkli araglarla 24 saat ke-
sintisiz olarak sunulur hale gelmistir. Inter-
net haberciligi ile birlikte okur istekleri ve
haber alma aligkanliklar1 da degismis, bu
dogrultuda haberin iceriginden sunumuna,
gazetecilerin calisma sekillerine kadar her
sey farklilasmistir. Okurlarin pasif bir kitle
olmaktan kurtulup haber siirecine katilma-
lartyla birlikte gazetecilik islevleri yeniden
degerlendirilmeye, gazetecilik pratigi de
degismeye baglamistir.

Geleneksel medyadan bagimsiz in-
ternet gazeteciligi uygulamalarmin hizla
yayginlasmasinda, internetin kitle iletisim
teknolojilerine oranla ¢ok daha diisiik mali-
yetle icerik sunumu yapmaya olanak ver-
mesi dolayisiyla da pazara giris kosullari-
nin daha diisiik olmas1 gibi ekonomik fak-
torlerin paymin oldugunu sdylemek yanhs
olmayacaktir. Giliniimiizde agir1 derecede
ticarilesmis ve uluslararasi biiyiik sirketler
tarafindan kontrol edilen medya ortaminda
temsil olanagi bulamayan gruplar internet
gazeteciligi yatirimlarni hayata gecirmistir.
Ancak dogru bilgiyi ulastirmak zor oldugu
gibi biiyiik de sorumluluk getirmektedir ve
yeni platformlarin kiiresel ve yerel capta
yaymncilik yaparken verilecek zor kararlarm
altindan kalkabilmek igin etik degerlere
bagh editoryal ekiplere ihtiyaci bulunmak-
tadir.

Tiirkiye’de ve diinyada bir¢ok koge
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yazari, akademisyen ve gelecek bilimci bu
degisimi algilamaya ve medya sektoriiniin
gelecegine dair Ongoriilerde bulunmaya
calismaktadir. Internetin  gazeteciliginin
sektorel ve toplumsal etkileri hakkinda
gazete ve dergilerde yaz1 dizileri yaymnlan-
makta, diinyanin bir¢ok {iniversitesinde bu
konu hakkinda paneller ve konferanslar
diizenlenmekte ve ayrica bircok gazetecilik
arastirma merkezi yil sonu raporlar1 yayin-
lamaktadir. Yasanilan bu degisime ayak
uydurmaya calisan geleneksel ve yeni nesil
haber organizasyonlar: bir sonraki yil nasil
bir adim atmalar1 gerektigi {izerine kafa
yormaktadirlar. Teknolojik bir bagimlilik ve
takip gerektiren bu yeni nesil gazetecilik
anlayisinin Oniimiizdeki yillarda nasil bir
noktaya varabilecegi ise simdiden merak
konusudur.
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